
Espaço. O dicionário diz-nos que é  um lugar mais
ou menos bem delimitado. E tudo o que cabe lá dentro.

 
No Iscte, gostamos de pensar que o espaço existe

para além das quatro paredes das nossas salas. 
O espaço que ocupamos é apenas o começo.

 
Uma folha em branco.

Uma nova linha de código.
Um cursor que pisca à espera de novas ideias.

Uma tela por preencher com as cores de cada um.
 

Dêem-nos espaço e nós vamos longe.
 

Espaço é visão, liberdade e uma direcção.
 

Por isso, quando pensamos em 47 anos de história, 
em milhares de alunos dos quatro cantos do mundo, 

mas, em especial, quando olhamos para as nossas 4 escolas
e tudo o que existe nos milhares de metros quadrados 

no coração de uma das cidades mais vibrantes do mundo,
sabem o que vemos?

 
Vemos espaço para começar uma fase determinante da vida. 

Ou para recomeçar.

Espaço para nós e para os outros. Espaço para todos.
 

Espaço para questionar a realidade. E para transformá-la.
 

Espaço para dialogar. E, claro, um espaço para conviver. 
 

Espaço para estudar, para trabalhar e investigar, para conhecer e 
construir, espaço para tudo aquilo que cabe nas nossas vidas, para 

que possamos descobrir vocações e realizar os nossos sonhos. 

Espaço para tudo o que importa.
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Logo

1

Este manual orienta a aplicação da 
identidade visual da marca Iscte - 
Instituto Universitário de Lisboa, através 
da apresentação detalhada das normas 
grƋficas ȱue foraǿ definidasخ

A aplicação coerente e consistente da 
identidade visual da marca é muito 
importante para a comunicação efetiva 
do seu posicionamento, diferenciação e 
iǿageǿ ـde ǿarcaخف
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Construção 

As linǘas geoǿƶtricas ˜uǠdasة as proporçȪes 
coerentes e o espaço definido no mogoة 
ajudam a torná-lo reconhecível em todos os 
taǿanǘos e conteɮtosخ

O nosso logo inspira-se em formas simples 
ȱue reǿeteǿ paras as linǘas ȱue 
constroeǿ o nosso caǿpusخ §ossui 
caracterǠsticas prȍpriasة ȱue perǿiteǿ uǿa 
perfeita legibilidade eǿ ȱualȱuer taǿanǘo 
ou aplicaçãoخ 

As suas curvas dinâmicas, são contrapostas 
por Ɠngulos racionaisخ
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(1)

(2)

(3)
Versões

A marca tem várias versões, cada uma para 
aplicaçȪes diferentes0 خstas são as ɑnicas 
versões do logo, a organização destes 
elementos deve ser mantida e não
pode eǿ caso alguǿ ser reorganiɹadaخ 

²eǿpre ȱue possǠɨel ƶ recoǿendada
a ɨersão priǿƋria خفׁـ A ɨersão secundƋria
 خdeɨe ser usada eǿ forǿatos ǘoriɹontais فׂـ
A versão (3) deve ser usada exclusivamente
eǿ casos especiaisخ

(1) Logotipo vertical
(2) Logotipo horizontal
(3) Logotipo formatos especiais

4 5
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Versões Negativo

A marca tem várias versões, cada uma para 
aplicaçȪes diferentes0 خstas são as ɑnicas 
versões do logo, a organização destes 
elementos deve ser mantida e não
pode eǿ caso alguǿ ser reorganiɹadaخ 

²eǿpre ȱue possǠɨel ƶ recoǿendada
a ɨersão priǿƋria خفׁـ A ɨersão secundƋria
 خdeɨe ser usada eǿ forǿatos ǘoriɹontais فׂـ
A versão (3) deve ser usada exclusivamente
eǿ casos especiaisخ

(1) Logotipo vertical
(2) Logotipo horizontal
(3) Logotipo formatos especiais

Manual de Marca | Iscte

(1)

(2)

(3)

6 7
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Versões Internacionais

A marca tem várias versões, cada uma para 
aplicaçȪes diferentes para o conteɮto internacionalخ 
0stas são as ɑnicas ɨersȪes do logoة a organiɹação 
destes elementos deve ser mantida e não
pode eǿ caso alguǿ ser reorganiɹadaخ 

²eǿpre ȱue possǠɨel ƶ recoǿendada
a ɨersão priǿƋria خفׁـ A ɨersão secundƋria
 خdeɨe ser usada eǿ forǿatos ǘoriɹontais فׂـ
A versão (3) deve ser usada exclusivamente
eǿ casos especiaisخ

(1) Logotipo vertical
(2) Logotipo horizontal
(3) Logotipo formatos especiais

(1)

(2)

(3)
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Versões Internacionais

(1)

(2)

(3)

A marca tem várias versões, cada uma para 
aplicaçȪes diferentes para o conteɮto internacionalخ 
0stas são as ɑnicas ɨersȪes do logoة a organiɹação 
destes elementos deve ser mantida e não
pode eǿ caso alguǿ ser reorganiɹadaخ 

²eǿpre ȱue possǠɨel ƶ recoǿendada
a ɨersão priǿƋria خفׁـ A ɨersão secundƋria
 خdeɨe ser usada eǿ forǿatos ǘoriɹontais فׂـ
A versão (3) deve ser usada exclusivamente
eǿ casos especiaisخ

(1) Logotipo vertical
(2) Logotipo horizontal
(3) Logotipo formatos especiais

10 11

Manual de Marca | Iscte
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Margens de Segurança

As margens de segurança estabelecem 
uǿa Ƌrea ǿǠniǿa de protecção ȱue
defendem o logotipo da sobreposição com
outros eleǿentos ـteɮtoة logotiposة etcخف

� taǿanǘo da ǿargeǿ ƶ definido por ׁׂش
da altura do ٗt٘خ A distƓncia ǿǠniǿa coǿ
outros elementos deve ser sempre a
ǿedida coǿ esta referƺnciaخ
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Escala e Dimensões

A identidade da marca só poderá ser 
reduzida até uma dimensão nesta versão 
ȱue não iǿpliȱue a perda total ou parcial 
da sua identificação ɨisualخ Àodos os 
elementos devem ser reduzidos 
proporcionalmente, sempre como um todo 
e nunca separadosخ

As ǿedidas ǿǠniǿas ȱue deɨeǿ ser 
usadas para cada uma das versões da 
ǿarca estão definidas nesta pƋginaخ

20 mm

10 mm

15



125

Manual 
de Marca

125

Manual de Marca | Iscte

16 17

Versões Reduzidas Especiais

A marca dispõe de versões para formatos 
reduɹidos especiais ȱue garanteǿ a sua 
legibilidade eǿ diǿensȪes ǿais reduɹidasخ

Todos os elementos devem ser reduzidos 
proporcionalmente, sempre como um todo
e nunca separadosخ

Estas versões são recomendadas para 
aplicação exclusiva em notas de rodapé, 
cabeçalhos de documentos internos, 
parcerias e seǿpre ȱue a ǿarca se 
apresente nas dimensões acima 
estabelecidasخ

<20 mm

3-10 mm
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Favicon para browser

Os ícones para favicon são projetados 
indiɨidualǿente coǿ base nas especificaçȪesخ 
São uma exceção às regras de margens de 
segurança e são ajustados visualmente para 
encaiɮar ǿelǘor eǿ cada forǿaخ (eɨeǿ ser 
usados exclusivamente no contexto do 
broɩser e nunca para redes sociaisخ

Exemplo de aplicação do Favicon

Esta aplicação nunca deve ser utilizada em redes sociais
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A aplicação da identidade sobre fundos de cor deverá ser feita de forma
a priɨilegiar a sua leitura por ǿeio do ǿaior contraste possǠɨelخ

Aȱui encontraǿٌse alguns eɮeǿplos de coǿo a ǿesǿa poderƋ ser aplicadaخ
0stas deǿonstraçȪes são ǿeraǿente eɮeǿplificatiɨasخ (eɨeٌse por isso seguir 
esta ǿesǿa lȍgica aȱui deǿonstrada para outras cores não conteǿpladasخ
yão deɨeǿ ser consideradas cores da ǿarca eǿ nenǘuǿa circunstƓnciaخ

Aplicação sobre fundos de cor

Aplicação sobre fotografia

A marca pode ser aplicada igualmente sobre 
fundos fotogrƋficosة seǿpre eǿ ɹonas ȱue não 
interfiraǿ coǿ a sua legibilidadeخ

Deve-se escolher sempre a versão mais 
adeȱuada e coǿ ǿaior contraste coǿ o fundoة 
de ǿodo a garantir a coerƺncia e legibilidadeخ
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Uso de efeitos ou 3D

Alteração de elementos

Distorção do logotipo

Alteração de cores

Proteção de Marca

A alteração da marca prejudica a coerência e 
percepção da identidade, comprometendo os seus 
obǯetiɨosخ A ǿarca deɨe ser seǿpre aplicada de 
forǿa conscienteة respeitando a sua integridadeخ 

Os exemplos presentes nesta página representam 
erros freȱuentes0 خstes critƶrios aplicaǿٌse a todas 
as forǿas e ɨariantes da ǿarcaخ

O logotipo não deve ser alterado, distorcido, 
encolǘidoة esticadoة reconfigurado ou usado de 
forma incorrecta, por exemplo em outline, com 
outros efeitos, ou numa cor diferente das cores 
definidas para a ǿarcaخ
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Arquitetura
de marca

2

Desde as sub-marcas, a serviços e 
organizações internas, construímos 
confiança e consistƺncia na ǿarca Xscte 
atraɨƶs de uǿa arȱuitetura siǿplificadaة 
focada na coerƺncia e lȍgicaخ A 
arȱuitetura de ǿarca ǿonȍlitca perǿite 
construir um Iscte mais forte e aumenta a 
sua notoriedadeخ
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Sub-marcas

São consideradas sub-marcas directas, 
organiɹaçȪes ȱue eǿanaǿ directaǿente da 
ǿarca Xscteخ !oǿo ƶ o caso das 0scolas e das 
Çnidades de Xnɨestigaçãoخ  

Unidades de
Investigação

Escolas
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Escolas

A ǿarca Xscte dispȪe de 5 declinaçȪes grƋficas 
para cada uma das suas sub-marcas principais, 
designadaǿente as escolasخ 

0sta ƶ a ɨersão principal do logo ȱue deɨe ser 
usada seǿpre eǿ fundos claros0 خstas 
declinações mantêm a estrutura do logo 
principal, alterando apenas cor, descritivo e 
ponto sobre a letra ٗi٘خ

ßersȪes verticaisخ
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Escolas

A ǿarca Xscte dispȪe de 5 declinaçȪes grƋficas 
para cada uma das suas sub-marcas principais, 
designadaǿente as escolasخ 

0sta ƶ a ɨersão principal do logo ȱue deɨe ser 
usada seǿpre eǿ fundos claros0 خstas 
declinações mantêm a estrutura do logo 
principal, alterando apenas cor, descritivo e 
ponto sobre a letra ٗi٘خ

ßersȪes horiɹontaisخ
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Escolas (Internacional)

A ǿarca Xscte dispȪe de 5 declinaçȪes grƋficas 
para cada uma das suas sub-marcas principais, 
designadaǿente as escolasخ 

0sta ƶ a ɨersão principal do logo ȱue deɨe ser 
usada seǿpre eǿ fundos claros0 خstas 
declinações mantêm a estrutura do logo 
principal, alterando apenas cor, descritivo e 
ponto sobre a letra ٗi٘خ

ßersȪes verticaisخ
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Escolas (Internacional)

A ǿarca Xscte dispȪe de 5 declinaçȪes grƋficas 
para cada uma das suas sub-marcas principais, 
designadaǿente as escolasخ 

0sta ƶ a ɨersão principal do logo ȱue deɨe ser 
usada seǿpre eǿ fundos claros0 خstas 
declinações mantêm a estrutura do logo 
principal, alterando apenas cor, descritivo e 
ponto sobre a letra ٗi٘خ

ßersȪes horizontaisخ
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Escolas Versão Secundária

Os logos das Escolas estão disponíveis nas 
seguintes ɨersȪes0 خstas perǿiteǿ garantir a sua 
legibilidade eǿ diferentes forǿatos e fundosخ

As versões monocromáticas presentes nesta página 
são versões secundárias e devem ser usadas 
exclusivamente em fundos escuros ou em 
fotografiaة apenas ȱuando a legibilidade da ɨersão 
priǿƋria não esteǯa garantidaخ

Manual de Marca | Iscte
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Versões Reduzidas Especiais

A marca dispõe de versões para formatos 
reduɹidos especiais ȱue garanteǿ a sua 
legibilidade eǿ diǿensȪes ǿais reduɹidasخ

Todos os elementos devem ser reduzidos 
proporcionalmente, sempre como um todo
e nunca separadosخ

Estas versões são recomendadas para 
aplicação exclusiva em notas de rodapé, 
cabeçalhos de documentos internos, 
parcerias e seǿpre ȱue a ǿarca se 
apresente nas dimensões acima 
estabelecidasخ

<20 mm

3-10 mm
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Aplicar o logo monocromático
como versão principal
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Unidades de Investigação

A marca Iscte engloba também uma tipologia de logo 
para as unidades de inɨestigaçãoخ

A cor roxa escohida para o futuro Iscte Conhecimento 
e Xnoɨaçãoة deɨe ser utiliɹada apenas eǿ peȱuenos 
apontaǿentosخ

As unidades dispȪeǿ de duas ɨersȪesخ ßersão coǿ 
sigla e coǿ descritiɨoخ A ǿarca não se aplica ao !ªXA e 
ao XÀة unidades colaboratiɨasة ȱue tƺǿ ǿarca prȍpriaخ
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Unidades de Investigação

A marca Iscte engloba também uma 
tipologia de logo em negativo para as 
unidades de inɨestigaçãoخ

ßersão coǿ siglaخ

44 45
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Unidades de Investigação

A marca Iscte engloba também uma tipologia 
de logo para as unidades de inɨestigaçãoخ

ßersão coǿ descritiɨoخ
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Unidades de Investigação

A marca Iscte engloba também uma 
tipologia de logo em negativo para as 
unidades de inɨestigaçãoخ

ßersão coǿ descritiɨoخ

49
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Unidades de Investigação (Internacional)

A marca Iscte engloba também uma tipologia 
de logo para as unidades de inɨestigaçãoخ

ßersão coǿ descritiɨoخ
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Unidades de Investigação (Internacional)

52 53
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A marca Iscte engloba também uma 
tipologia de logo em negativo para as 
unidades de inɨestigaçãoخ

ßersão coǿ descritiɨoخ
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Uso de efeitos ou 3D

Aplicar o logo monocromático com cor

Proteção de Sub-marca

A alteração da sub-marca prejudica a coerência e 
percepção da identidade, comprometendo os 
seus obǯetiɨosخ A ǿarca deɨe ser seǿpre aplicada 
de forma consciente, respeitando a sua 
integridadeخ 

Os exemplos presentes nesta página representam 
erros freȱuentes0 خstes critƶrios aplicaǿٌse a todas 
as forǿas e ɨariantes da ǿarcaخ

O logotipo não deve ser alterado, distorcido, 
encolǘidoة esticadoة reconfigurado ou usado de 
forma incorrecta, por exemplo em outline, com 
outros efeitos, ou numa cor diferente das cores 
definidas para as subٌǿarcasخ

Alteração da ordem dos elementos
e a distorção da sua escala
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Favicon

Os favicons são projetados individualmente com base nas 
especificaçȪes do broɩser² خão uǿa eɮceção Ɯs regras de ǿargens 
de segurança e são ajustados visualmente para encaixar melhor em 
cada forǿaخ (eɨeǿ ser usados eɮclusiɨaǿente no conteɮto do 
broɩser e nunca para redes sociaisخ

A cor de fundo funciona coǿo eleǿento identificador para as 
escolas e unidades0 خɮeǿplo para  usiness ²cǘoolة  usiness 
ªesearcǘ Çnit e 0ɮecutiɨe 0ducationخ

Exemplo de aplicação do Favicon

Esta aplicação nunca deve ser utilizada em redes sociais
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Executive Education

Participadas

A ǘierarȱuia ɨisual de subǿarcas ƶ crucial para garantir 
coerƺncia na ǿarca e ligação entre as suas categoriasخ

As Participadas organizam-se da seguinte forma, utilizando 
esta ǘierarȱuia entre descritiɨo e taglineخ

Audax

Ipps



125

Manual de Marca | Iscte

60 61

Biblioteca

Descritivos

Biblioteca

Serviços Sociais

Gabinete de Comunicação

Serviços

A designação do serviço escrita em Montserrat ExtraBold 
deve ser sempre acompanhada pelo logo iscte na 
assinatura de todos os docuǿentos0 خsta tipologia deɨe ser 
usada apenas coǿo identificadorخ

0ǿ caso de docuǿentos oficiais deɨe ser usado seǿpre o 
logo iscte e a designação do serɨiço eǿ teɮtoخ

Aplicação em peças

Biblioteca

Biblioteca
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Relação Iscte e Sub-marcas

A ǿarca Xscte endossa seǿpre as suas subٌǿarcasخ
Çǿa ɨeɹ ȱue teǿos a sua presença eǿ cada logoة não ƶ 
necessƋrio repetir o logo institucional nuǿa ǿesǿa peçaخ

Poderá ser aberta uma excepção em casos como as capas 
de teseة nas ȱuais a identificação da Xnstituição deɨerƋ ser 
reforçadaخ
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Cor

3

A gama cromática escolhida pretende 
reforçar e organizar a comunicação da 
identidade da ǿarca Xscteخ As diferentes 
cores consolidam a marca institucional e 
perǿiteǿ distinguir as subٌǿarcasخ
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Cores Principais

As cores principais da ǿarca são preto e brancoخ 
Estas são usadas   para garantir acessibilidade, 
simplicidade e consistência em todas as 
coǿunicaçȪes da ǿarcaخ

CMYK
C0 M0 Y0 K100

Pantone Black C

RGB
R0 G0 B0

Hexachrome #000000

CMYK
C0 M0 Y0 K0

Pantone 000C

RGB
R255 G255 B255

Hexachrome #ffffff

67
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Cor Institucional

� aɹul ƶ a cor institucional da ǿarca ȱue ƶ usada
apenas coǿo fundo e para porǿenoresخ

CMYK
C100 M75 Y0 K0

Pantone 286C

RGB
R13 G40 B194

Hexachrome #0D28C2

69
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Cores Secundárias

As cores secundárias devem ser aplicadas no
contexto de identificação de unidade disciplinar ou
de investigação.

Todas as cores devem ser reproduzidas com a 
maior fidelidade possível. Para isso devem-se ter
em atenção os valores cromáticos aqui definidos.

CMYK
C69 M0 Y36 K0

Pantone 3552 C

RGB
R20 G191 B184

Hexachrome #14BFB8

CMYK
C65 M2 Y98 K0

Pantone 361 C

RGB
R37 G183 B72

Hexachrome #25B748

CMYK
C0 M100 Y88 K0

Pantone 2347 C

RGB
R226 G31 B27

Hexachrome #E21F1B

CMYK
C0 M53 Y100 K0

Pantone 144 C

RGB
R241 G139 B0

Hexachrome #F18D00

CMYK
C68 M88 Y0 K0

Pantone 527    C

RGB
R133 G23 B172

Hexachrome #8517AC

NOTA:
Os valores CMYK e Pantone que se referem à produção em
materiais impressos, variam consoante o tipo de papel e impressora / gráfica.
Estes servem de referência mas devem ser ajustados caso a caso
mediante validaçao final do Gabinete de Comunicação do Iscte.

CMYK
C0 M0 Y0 K65

Pantone 425 C

RGB
R89 G89 B89

Hexachrome #595959
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Aplicar o logo monocromático
como versão principal
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Àipografia

4

§ara ȱue toda a coǿunicação da ǿarca 
seja coerente, é fulcral o uso exclusivo 
das fontes tipogrƋficas definidasة 
respeitando a sua aplicação e conteɮtoخ
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Fonte da Marca

A wontserrat ƶ uǿa google font ȱue garante 
uǿa boa leitura eǿ ǿeios digitais e iǿpressosخ
Dispõem de vários pesos mantendo a subtileza
geométrica da identidade em todas as peças
produɹidasخ ªecoǿendaǿos utiliɹar seǿpre o
peso Medium para Textos Corridos de forma a
garantir a sua correcta leituraخ

Montserrat Aa
Montserrat Medium
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn
�o§p©ȱªr²sÀtÇußɨàɩåɮæɯðɹ
1234567890@%&€#”!”()?’ |\><, —

Um espaço
para crescer
� Xscte ٌ Xnstituto ÇniɨersitƋrio de misboa ƶ uǿa instituição pɑblica
de ensino uniɨersitƋrio criada eǿ ׁ0 خׇׂ׉ǿ ׂة׀ׁ׀ foi iǿpleǿentada 
uǿa noɨa estrutura organiɹacional ȱue resultou na coǿposição
das seguintes unidades orgânicas descentralizadas: 4 Escolas, 16 
(epartaǿentos ׈ Çnidades de Xnɨestigaçãoخ

Thin
Thin Italic
Extra-Light
Extra-Light Italic
Light
Light Italic
Regular
Regular Italic
Medium
Medium Italic
Semi-Bold
Semi-Bold Italic
Bold
Bold Italic
Extra-Bold
Extra-Bold Italic
Black
Black Italic
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Century
Gothic

Regular
Italic
Bold
Bold Italic

Fonte de Sistema

A !enturɯ Jotǘic ƶ uǿa fonte de sisteǿaة ȱue serɨe coǿo 
uma recomendação para ser usada apenas para 
assinaturas de email e títulos, caso não seja possível 
acederشutiliɹar a fonte designada para a ǿarcaخ

Aa
Century Gothic Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn
OoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890@%&€#”!”()?’ |\><, —

Gabinete de Comunicação

Edifício Sedas Nunes, Piso 2, Reitoria, Sala 2SW2
Avenida das Forças Armadas, 1649-026 LISBOA Portugal
Telefone: +210 464 318  Extensão: 29 37 20



125

Manual de Marca | Iscte

78 79

Calibri Light
Regular
Italic
Bold
Bold Italic

Fonte de Sistema

A !alibri ƶ uǿa fonte de sisteǿaة ȱue serɨe coǿo 
uma recomendação para ser usada apenas em 
documentos com longos corpos de texto, como 
por exemplo corpos de email e documentos 
descritiɨosخ

Aa
Calibri Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn
OoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890@%&€#”!”()?’ |\><, —

A investigação científica é uma componente chave do Iscte - Instituto 
Universitário de Lisboa. Uma das estratégias centrais do Instituto é, 
precisamente, tornar-se uma universidade de investigação com um 
desempenho científico internacionalizado e de elevada qualidade.
A investigação desenvolvida no Iscte visa o avanço do conhecimento 
nas suas principais áreas  – Gestão e Economia; Sociologia e Políticas 
Públicas; Ciências Sociais e Humanidades; Tecnologias de Informação 
e Comunicação e Arquitetura – e a aplicação desse conhecimento às 
instituições, à economia e à sociedade.
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80

Personalidade 
da marca
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Abertura à sociedade
Inclusividade
Formação atual
Urbanidade geográfica
Urbanidade educacional
Corpo estudantil diverso

Corpo de investigação sólido
Multidisciplinaridade singular no contexto nacional
Um espaço comum a todas as escolas
Proximidade entre docentes e alunos
Produção de conhecimento reconhecido na sociedade

O que distingue 
o Iscte?

Inclusivo

Urbano

MultidisciplinarPróximo

82 83
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Uma  
institui

de topo

ção 
académica 
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86 89

Que nasceu no coração de  
Lisboa e existe aberta ao mundo

Uma  
marca 
singular

98Nacionalidades 
entre estudantes 
e investigadores

Que nasceu no coração de  
Lisboa e existe aberta ao mundo

Uma  
marca 
singular

98Nacionalidades 
entre estudantes 
e investigadores

Uma marca
singular

Manual de Marca | Iscte
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88 89

Concentra num só espaço físico disciplinas de 
conhecimento fundamentais à sociedade atual,  
ao dispor de todos os que as querem aprofundar

Um
espaço,
várias
disciplinas
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Tem a oferta formativa mais atualizada 
e progressista em Portugal 

90 91
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Um espaço
para crescer

92 93
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Um só espaço físico concentra todas 
as escolas, disciplinas e formações

A DIMENSÃO

FÍSICA

94 95
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Espaço como inclusividade

A DIMENSÃO 
CULTURAL

96 97
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Posicionamento central numa cidade  
que comunga de valores idênticos

GEOGRÁFICA 

A DIMENSÃO

98 99



125

Manual de Marca | Iscte

ACADÉMICA

Evolução pessoal e académica 
do corpo estudantil

A DIMENSÃO

100 101
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Espaço para crescer porque temos 
vistas largas sobre o mundo; só 
assim o poderemos compreender 
melhor e intervir nele

A DIMENSÃO 
HUMANA

102 103
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Uma estratégia de comunicação 
que é  reconhecedora dessa 
preocupaçãȌ�Ƶ�ǿaǞȺ�Ƶficaɹ�ȁa�
captação de diferentes 
audiências 

A DIMENSÃO 
GLOBAL E COMPETITIVA

104 105
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Todo o trabalho que a instituição 
desenvolve há quase cinco décadas 

Uma  
dimensão 
de ação

106 107
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Uma  
marca

que 
reforça

a 
presença

da 
instituição

na vida 
das pessoas

108

Uma  
marca

que 
reforça

a 
presença

da 
instituição

na vida 
das pessoas

109
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Bem-vindos ao

110 111



125

Manual de Marca | Iscte

Iotografia

6

Um estilo minimal que apela ao sentido 
ǿais natural e puro da fotografiaخ 

Uma inspiração para a nossa 
comunidade, que faz com que 
estudantes, docentes e funcionários 
encontreǿ uǿ ponto de encontroخ
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Diversidade e Inclusividade

Mostrar a diversidade, inclusividade
e o lado ǘuǿano da ǿarcaخ 

A proximidade entre docentes e 
estudantes particular do Xscteخ � uso 
de retratos e close-up para dar 
eɮpressão Ɯ coǿunidadeخ !aptar 
eɮpressȪes genuǠnasخ 

114 115
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Os objectos

Planos com objectos que remetem 
para a sua presença humana e 
descreɨeǿ as suas açȪesخ

116 117
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Ação

Planos em close up de ações como 
escreɨerة lerة apontarة estudarة etcخ

118 119
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Interação

A interação entre a comunidade, o 
contraste entre elementos 
arquitectónicos e objectos do 
quotidiano, são também importantes 
para a afirǿação ɨisual da ǿarcaخ

120 121
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O espaço

Planos com contraste e movimento, 
que mostram a escala e o espaço 
para crescer ǿais literalخ

122 123
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Aa
Montserrat 
Bold 
Medium 
Regular 
Light



Identidade
JrƋfica

7

A identidade e linguagem 
grƋfica da ǿarca pode ser 
expressa através de três 
recursos visuais.

— Blocos de cor
— Letras ampliadas
— Ilustração e recorte



Blocos de cor

Manchas de cor institucional ou de 
escolaة aǯudaǿ a afirǿar a ǿarca e 
dar solidez à simplicidade da 
linguagem.

entre campus

44 45

A TEIA DE 
FATORES QUE CRIA 

DESEMPREGO JOVEM

A estrutura produtiva do nosso país 
é umas das principais causas das 
elevadas taxas de desemprego entre 
os jovens. Um problema cuja solução 
passa também pelas políticas públicas

PAULO 
MARQUES

Professor Auxiliar 
no Departamento 
de Economia Política 
do Iscte, investigador 
no DINÂMIA’CET 
e Diretor do Mestrado 
em Economia Política

Comecei a trabalhar sobre esse tema, no âmbito 
da minha tese de doutoramento, em 2011, no pe-
ríodo do resgate e de um grande crescimento do 
desemprego juvenil. Na altura, em 2013, o desem-
prego entre os jovens chegou a atingir os 37 por 
cento. Interessei-me, portanto, por um tema que 
se tornava então muito relevante para a sociedade.

Quando e como se interessou pelo tema do de-
semprego entre os jovens?

Já tinha feito um mestrado em Economia e Polí-
ticas Públicas, sobre o modelo social europeu, e 
os diálogos que na altura estabeleci com a minha 
orientadora, Isabel Salavisa, encorajaram-me a 
dedicar-me ao desemprego jovem, especialmen-
te pela atualidade que o tema tinha na altura.

Do ponto de vista académico, o que desenca-
deou esse interesse?

Há diversas metodologias para estudar este tema. 
A que tenho utilizado e que, de certa forma, é 
mais inovadora no meu trabalho, passa por aqui-
lo a que se chama de métodos configuracionais. 
Esses métodos permitem perceber como dife-
rentes combinações de fatores podem gerar um 
determinado processo. A análise estatística tradi-
cional tenta perceber como um determinado 
processo está relacionado com uma determina-
da variável, como várias variáveis isoladamente 
permitem influenciar determinado processo. Os 
métodos configuracionais permitem perceber 
como diferentes combinações de fatores, quan-
do ocorrem de forma conjugada, geram um de-
terminado processo. Alguns estudos estatísticos 
concluem que uma determinada variável está 
relacionada com a questão do desemprego, en-
quanto que outros estudos estatísticos concluem 
que essa mesma variável não está relacionada 
com o tema do desemprego. O que acontece 
muitas vezes é que essa análise deixa de fora as 
relações entre variáveis. O que eu tento explorar é 
como diferentes conjugações de fatores podem 
gerar um determinado processo.

Como se estuda o desemprego? 
Com que dados e metodologias?

entre campus

10 11

As smart cities e a IoT estão no centro de vários 
projetos, que envolvem diversos investigadores 
do ISTAR e ainda docentes e estudantes da Es-
cola de Tecnologias e Arquitetura do Iscte, seja 
em laboratório ou em contexto de parcerias 
com empresas.

• Colaboração no projeto de instalação de 14 mil 
postos de iluminação inteligente em Tomar, ini-
ciado em setembro 2019. Trata-se da instalação 
de lâmpadas led com camadas de inteligência, 
sensores para medir temperatura, intensidade e 
luminosidade em função do ambiente, com con-
trolo remoto. O Iscte, em colaboração com a Cis-
co, desenvolveu toda a parte de comunicações, 
anteriormente baseada em GSM, e que passou a 
ser realizada através de comunicações LoRa 
(Long Range), que permite uma transmissão de 
muito baixo débito, pouco consumidora de ener-
gia, e que está a ser utilizado para realizar remo-
tamente os updates de firmware de todo o siste-
ma. Este projeto vai permitir a poupança de 700 
mil euros por ano em energia. Como resultado 
desta colaboração, serão instaladas duas ilumi-
nárias LoRa no Iscte, que permitirão reduzir a fa-
tura da energia. Duas teses de mestrado foram 
desenvolvidas no âmbito deste projeto.

OUTROS PROJETOS NA ÁREA 
DAS SMART CITIES

• Colaboração com a empresa Evox num sistema 
de monitorização e gestão de resíduos, em que 
serão utilizados sensores que indicarão em tem-
po real o nível de enchimento dos contentores 
espalhados pela cidade. O ISTAR trabalhou na 
otimização da capacidade instalada, para que a 
recolha seja uniforme, com uma periodicidade 
pré-definida, permitindo reduzir custos opera-
cionais em 30%.  A experiência piloto decorre na 
cidade de Castelo Branco.

• Projeto sobre o carregamento de carros elétri-
cos em condomínios, ou outros espaços em que 
a energia é partilhada. Trata-se de um sistema 
de IoT com sensores de medição de energia e 
autenticação através de dispositivo móvel. Este 
trabalho começou por ser desenvolvido numa 
tese de mestrado, depois num doutoramento, 
estando agora a ser testado para eventual co-
mercialização em postos de carregamento pú-
blico com recurso ao blockchain, dispensando 
os cartões de carregamento.

• Projeto sobre poupança energética numa cre-
che da região de Lisboa, realizado por um estu-
dante de mestrado. O trabalho consistiu na mo-
nitorização dos consumos relacionados com a 

O recurso às engenharias
e ao IoT confere aos 
especialistas da área da 
psicologia a possibilidade 
de uma intervenção mais 
dirigida e adaptada às 
características de cada 
pessoa. Sabemos qual 
a razão de cada
comportamento 
e as suas motivações

SÍLVIA LUÍS
investigadora do CIS

30%

14 mil
postos de iluminação inteligente

 TOMAR

redução de custos operacionais
no sistema de resíduos

CASTELO BRANCO

20%
poupança energética 
numa creche

LISBOA

iluminação e a climatização do estabelecimento 
e na elaboração de templates de visualização e 
ação padronizados, que permitiram alcançar 
poupanças de 20% na fatura energética.

• Participação no Laboratório de Dados Abertos 
da Câmara Municipal de Lisboa, através do qual 
as instituições universitárias e de investigação 
são convidadas a resolver desafios, nomeada-
mente relacionados com mobilidade e energia, 
a partir dos dados fornecidos por várias entida-
des que operam na cidade. Estão a ser desenvol-
vidos vários projetos, no âmbito do Mestrado de 
Sistemas Integrados de Apoio à Decisão.

• Solução para reduzir o congestionamento turís-
tico das zonas históricas da cidade de Lisboa. 
Um sistema de deteção da atividade dos telefo-
nes móveis permite recolher dados sobre a con-
centração anormal de pessoas em determinadas 
zonas da cidade, especialmente as mais fre-
quentadas por turistas. Essa informação é trans-
mitida para uma aplicação de telemóvel, forne-
cendo informação aos turistas e aos operadores 
turísticos sobre as zonas a evitar. Este sistema, 
em fase muito avançada de desenvolvimento, 
permitirá uma gestão mais eficiente e sustentá-
vel da atividade turística na capital portuguesa.

entre

60
Um espaço para crescer  iscte.pt

               EM NÚMEROS

9641 Estudantes
21% Estudantes estrangeiros
98 Nacionalidades
113 Cursos
174% Índice de procura 
305 Docentes
100% Docentes doutorados
8 Centros de investigação
389 Investigadores em exclusividade

17

Licenciaturas
Economia

Ciência de Dados
Finanças e Contabilidade

Gestão de Marketing
Gestão de Recursos Humanos
Gestão Industrial e Logística

Gestão

16

20 / 21
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Letras Ampliadas

O ponto do “i” cria linhas que se transformam 
em texturas ilustrando os diferentes atributos 
da marca: proximidade, diversidade, inclusão 
e inovação.

130 131



Ilustração e recorte

O ponto do “i” cria linhas que se 
transformam em texturas ilustrando os 
diferentes atributos da marca Proximidade, 
Diversidade, Inclusão e Inovação.

Os fundos ilustrados com recorte são um 
recurso de comunicação secundário e 
devem ser usados apenas em anúncios 
esporádicos ou peças especiais.

entre campus
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O projeto Innovec’EAU criou um processo para 
eliminar de forma mais completa os resíduos far-
macêuticos nas águas residuais.

A ideia é acoplar um BioReactor de membrana 
(MBR) a um processo avançado de Foto-Oxida-
ção (APOP). O MBR consiste num tanque de 20 
litros cheio de microrganismos, dispondo de um 
circuito de recirculação com uma membrana de 
porosidade de 0,2 µm para libertar apenas água 
limpa. 

Um sistema relativamente clássico degrada as 
matérias orgânicas com muita eficiência e até 
algumas moléculas mais complexas, como pro-
dutos farmacêuticos, mas apenas parcialmente.

O APOP (tanque com 2 litros) é então adiciona-
do para melhorar a degradação dessas molécu-
las recalcitrantes, uma vez que a fotocatálise é 
muito mais eficiente, como os estudos prelimi-
nares demonstraram. A fotocatálise é baseada 
na ativação de um catalisador TiO2 através de 
UV. Essa ativação produz moléculas muito reati-
vas que reagem aos poluentes oxidando-os.

Uma das vantagens do APOP é a possibilidade 
de usar não apenas UV artificial para criar con-
dições perfeitamente controladas, mas também 
UV solar natural, uma energia renovável. Os re-
sultados são muito promissores, mostrando 
maiores taxas de remoção de produtos farma-
cêuticos graças a este processo inovador.

A NÍVEL INSTITUCIONAL

— Desenvolver campanhas de sensibilização para 
os efeitos dos medicamentos no ambiente
— Incentivar a prescrição da quantidade
exata de medicamentos
— Apoiar a pesquisa de novos medicamentos 
com menos impacto ambiental
— Investir em inovações tecnológicas para 
melhorar o tratamento de águas residuais

Medidas propostas para reduzir 
significativamente a quantidade de 
poluentes resultantes de fármacos

A NÍVEL INDIVIDUAL

— Evitar a automedicação
— Tomar a dosagem prescrita
— Devolver os medicamentos
que expiraram às farmácias
— Não lançar medicamentos
no lavatório ou sanita

 

 

 

54

132 133

1. Este estilo não deve ser usado como recurso 
de comunicação principal.

ةAs fotografias não deɨeǿ preencǘer خׂ
nem romper os limites do formato.

3. Ter atenção à sobreposição de elementos
e à sua quantidade/seleção de forma a manter 
a linǘa ǿiniǿal definida para a ǿarcaخ

Indicações para
correta aplicação

Manual de Marca | Iscte



Composições
& Layout

8

As coǿposiçȪes definidas identificaǿ 
regras e grelhas para templates de 
utilização em diferentes materiais de 
comunicação e divulgação da marca Iscte.

TODAS AS APLICAÇÕES DESTAS 
COMPOSIÇÕES TÊM DE SER VALIDADAS 
PELO GABINETE DE COMUNICAÇÃO ANTES 
DA SUA PUBLICAÇÃO.



Layout Cartazes

CONFERÊNCIA

Comentador

Bruno Cardoso Reis
Iscte

Moderação

Filipa Raimundo
Iscte

03 FEV

16:00 - 18:00

Iscte • Edifício II
Auditório B2.04
Juan Mozzicafreddo 

Xi Jinping, 
a Rota da Seda
e a Europa

Oradora
Raquel Vaz Pinto
IPRI – UNL

-
-

.  

Em parceria com 

Logo Iscte

Imagem
do evento

Oradores

Data
Local
Hora
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Logos Parceiros

Título

Tipologia 
de evento
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O sistema de grelha e escala de 
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout poderá ser aplicado a 
diferentes peças e conteúdos de eventos.



Layout Cartazes

CONFERÊNCIA
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Logos Parceiros

Título

Tipologia 
de evento
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O sistema de grelha e escala de 
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout poderá ser aplicado a 
diferentes peças e conteúdos de eventos.



Doctoral 
Program in
Psychology 

American children and youths’
perceptions, reasoning, and
experiences of economic inequality  

Breve descrição do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
0ɮcƵȯɈƵɐȲ�ȺǞȁɈ�ȌccaƵcaɈ�cɐȯǞƮaɈaɈ�ȁȌȁ�ȯȲȌǞƮƵȁɈة�ȺɐȁɈ�Ǟȁ�cɐǶȯa�ȱɐǞ�ȌǏficǞa�ƮƵȺƵȲɐȁɈخ

Rashmita Mistry
School of Education & Information Studies - University of California, 
Los Angeles

Please contact marco.rego@iscte-iul.pt  for your registration 

CONFERENCE

08 JAN
15:30 - 18:30ISCTE • Autonomous

Wing Building
Silva Leal Auditorium

Powered by

Layout Cartazes

Título

info orador

+ Info

140 141

Logo Escola

Logos Parceiros

Iotografia
ou Ilustração

Tipologia 
do evento

Postítulo

Breve
descrição

Local
Data
Hora
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O sistema de grelha e escala de 
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout poderá ser aplicado a 
diferentes peças e conteúdos de eventos.



Doctoral 
Program in
Psychology 

Breve descrição do evento. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
cɐǶȯa�ȱɐǞ�ȌǏficǞa�ƮƵȺƵȲɐȁɈخ

Please contact marco.rego@iscte-iul.pt  for your registration 

CONFERENCE

08 JAN

15:30 - 18:30

ISCTE • Autonomous
Wing Building
Silva Leal Auditorium

Powered by

American children
and youths’
perceptions, reasoning, and
experiences of economic inequality  

Rashmita Mistry
School of Education & Information
Studies - University of California,
Los Angeles

Layout Cartazes

info orador

142 143

Logo Escola

Logos Parceiros

Evento
+ Título

Data
Local
Hora

Breve
descrição

+ info

Postítulo
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O sistema de grelha e escala de 
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout poderá ser aplicado a 
diferentes peças e conteúdos de eventos.



Layout Cartazes
Logos Parceiros

Postítulo

144 145

Postitulo Lorem onsectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt

Breve descrição do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
0ɮcepteur sint occaecat cupidatat non proidentة sunt in culpa ȱui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

08 JAN
Local Auditório
Morada

Doctoral 
Program
Title

15:30 - 18:30

Logos parceiros

Título
Logo Iscte

Imagem
evento

Breve 
Descrição

Data
Local
Hora
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O sistema de grelha e escala de 
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout poderá ser aplicado a 
diferentes peças e conteúdos de eventos.



Layout Cartazes

O sistema de grelha e escala de 
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout poderá ser aplicado a 
diferentes peças e conteúdos de eventos.

Logos Parceiros

Título

146 147

Data / Local / Hora

Postitulo Lorem onsectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt

Breve descrição do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
0ɮcƵȯɈƵɐȲ�ȺǞȁɈ�ȌccaƵcaɈ�cɐȯǞƮaɈaɈ�ȁȌȁ�ȯȲȌǞƮƵȁɈة�ȺɐȁɈ�Ǟȁ�cɐǶȯa�ȱɐǞ�ȌǏficǞa
deserunt mollit anim id est laborum.

08 JAN
Local Auditório
Morada

Doctoral 
Program
Title

15:30 - 18:30

Logos parceiros

Logo Iscte

Imagem
do Evento

Postitulo

Breve 
Descrição

Manual de Marca | Iscte



Layout Cartazes Variantes

148 149

CONFERÊNCIA

Comentador

Bruno Cardoso Reis
Iscte

Moderação

Filipa Raimundo
Iscte

03 FEV

16:00 - 18:00

Iscte • Edifício II
Auditório B2.04
Juan Mozzicafreddo 

Xi Jinping, 
a Rota da Seda
e a Europa

Oradora
Raquel Vaz Pinto
IPRI – UNL

-
-

.  

Em parceria com 

CONFERÊNCIA

Comentador

Bruno Cardoso Reis
Iscte

Moderação

Filipa Raimundo
Iscte

03 FEV

16:00 - 18:00

Iscte • Edifício II
Auditório B2.04
Juan Mozzicafreddo 

Xi Jinping, 
a Rota da Seda
e a Europa

Oradora
Raquel Vaz Pinto
IPRI – UNL

-
-

.  

Em parceria com 

Doctoral 
Program in
Psychology 

American children and youths’
perceptions, reasoning, and
experiences of economic inequality  

Breve descrição do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
0ɮcƵȯɈƵɐȲ�ȺǞȁɈ�ȌccaƵcaɈ�cɐȯǞƮaɈaɈ�ȁȌȁ�ȯȲȌǞƮƵȁɈة�ȺɐȁɈ�Ǟȁ�cɐǶȯa�ȱɐǞ�ȌǏficǞa�ƮƵȺƵȲɐȁɈخ

Rashmita Mistry
School of Education & Information Studies - University of California, 
Los Angeles

Please contact marco.rego@iscte-iul.pt  for your registration 

CONFERENCE

08 JAN
15:30 - 18:30ISCTE • Autonomous

Wing Building
Silva Leal Auditorium

Powered by

Doctoral 
Program in
Psychology 

Breve descrição do evento. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
cɐǶȯa�ȱɐǞ�ȌǏficǞa�ƮƵȺƵȲɐȁɈخ

Please contact marco.rego@iscte-iul.pt  for your registration 

CONFERENCE

08 JAN

15:30 - 18:30

ISCTE • Autonomous
Wing Building
Silva Leal Auditorium

Powered by

American children
and youths’
perceptions, reasoning, and
experiences of economic inequality  

Rashmita Mistry
School of Education & Information
Studies - University of California,
Los Angeles

Postitulo Lorem onsectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt

Breve descrição do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
0ɮcƵȯɈƵɐȲ�ȺǞȁɈ�ȌccaƵcaɈ�cɐȯǞƮaɈaɈ�ȁȌȁ�ȯȲȌǞƮƵȁɈة�ȺɐȁɈ�Ǟȁ�cɐǶȯa�ȱɐǞ�ȌǏficǞa
deserunt mollit anim id est laborum.

08 JAN
Local Auditório
Morada

Doctoral 
Program
Title

15:30 - 18:30

Logos parceiros

Postitulo Lorem onsectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt

Breve descrição do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
0ɮcepteur sint occaecat cupidatat non proidentة sunt in culpa ȱui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

08 JAN
Local Auditório
Morada

Doctoral 
Program
Title

15:30 - 18:30

Logos parceiros
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Layout Imprensa

Este layout permite ajustar os conteúdos 
consoante o número de colunas e o 
formato da página. 

O conteúdo principal e a imagem devem 
manter sempre uma posição central de 
forma a ocupar uma posição de destaque.

Informações 

Um espaço para crescer iscte.pt

Logo

Iotografia
ou Ilustração

Título 

Descrição

Data, Local

Ciência
de Dados
Breve Descrição
Breve Descrição

Site e Assinatura

150 151

Manual de Marca | Iscte



Redes Sociais

152 153
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Zcoȁes Ʈe §erfil

Os ícones são uma exceção às regras de margens de 
segurança e são ajustados visualmente para encaixar 
melhor em cada forma.

A versão dos logos aqui apresentada deve ser usada 
exclusivamente em redes sociais e por essa razão 
não consta nas versões principais da marca.

A cor de fundo funciona como elemento
identificador para as escolas e centrosخ

154 155
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Redes Sociais Institucional

As iǿagens de perfil deɨeǿ respeitar as regras das 
versões da pág. 156 para as marcas/sub-marcas.

O descritivo da marca deve surgir por extenso no campo 
de texto relativo à descrição da página. 

As fotos de capa, devido à sua área, deverão exibir os 
logos na sua versão horizontal completa com descritivo.

Facebook Twitter

Linkedin

Youtube

156 157
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Redes Sociais Submarcas

A identificação nas redes sociais ɨaria consoante escola 
/ área/ centro. Esta diferenciação é feita usando como 
recurso principal a cor.

As iǿagens de perfil deɨeǿ respeitar as regras das 
versões da pág. 156 para as marcas/sub-marcas.

O descritivo da marca deve surgir por extenso no 
campo de texto relativo à descrição da página. 

As fotos de capa, devido à sua área, deverão exibir os 
logos na sua versão horizontal completa com descritivo.

Facebook Twitter

Linkedin

Youtube

158 159
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Highlights para instagram

A identificação de destaȱues na plataforǿa 
Instagram deve ser feita apenas com recurso 
a iconografia siǿplificada e nunca usando o 
logo composto ou elementos do mesmo. A 
recomendação passa pelo uso de 
iconografia linearخ

160 161
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Layout Redes Sociais

Nas redes sociais, é importante transmitir
a riȱueɹa do contraste das fotografias eǿ 
destaque com alguns apontamentos 
grƋficosخ

Sala 
de Estudo
Sala 
de Estudo

Iotografia e Readline coǿ eleǿentos
de marca.

Formas
Usar as letras ampliadas como àreas de 
conɨiɨƺncia coǿ a fotografiaة para 
transmitir marca de forma subtil. 

Formas

Para partilhar testemunhos de alumni ou
experiências Iscte

Testemunhos

Formas
Usar as letras ampliadas como àreas de 
conɨiɨƺncia coǿ a fotografiaة para 
transmitir marca de forma subtil. 

Formas

Çsar a cor coǿo apontaǿento grƋfico e 
espaço para inserir Readlines ou !all to 
action.

Cor

Inscreve-te
aqui

iscte.pt

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit, sed do 

eiusmod tempor incididunt ut 
labore et dolore magna aliqua. 

NOME ALUNO

Highlight

Um
Espaço
para
crescer

162 163
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Layout Marketing Digital

A comunicação em meios digitais é 
crucial para a aquisição de novos públicos 
e divulgação do Iscte junto da sua 
comunidade alargada: alunos, docentes, 
colaboradores, alumni. Por isso, é 
importante garantir a correcta aplicação 
dos elementos da marca.

Colocar sempre o texto em zonas de 
maior visibilidade na imagem.

164 165

Um espaço
para crescer

Um espaço
para crescer

Um espaço
para crescer
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Layout Vídeo e Animação

A comunicação em vídeo para canais internos, 
deve seguir as regras de posicionamento de 
eleǿentos aȱui definidasخ

As animações são meros guias para uma 
aplicação mais correcta. A sua aplicação 
prática vária consoante o formato e intenção.

4:3

16:9

166 167

Créditos

As ǿençȪes eǿ ficǘa tƶcnica e crƶditos deɨeǿ utiliɹar 
sempre a fonte da marca Montserrat, respeitando os pesos 
recomendados e a hierarquia da informação.

Quadrado
Manual de Marca | Iscte



168 169

Intro Animação Logo

Àodos os conteɑdos oficiais do Xscte eǿ ɨǠdeo 
deverão arrancar com o logo e elementos 
grƋficos eǿ aniǿação suaɨe e dinƓǿicaة 
transitando da cartela inicial para as formas 
geométricas que desvendam a imagem do 
vídeo. Esta transição de formas permite 
reforçar o conceito central da marca, um 
espaço para crescer.
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Título 
Orador

Título 
Orador

Oráculo Institucional

Os oráculos devem aparecer sobre linhas da 
letra i expandida em cor azul (opacidade de 
90% na entrada), com animação progressiva 
e subtil.

Manual de Marca | Iscte



172 173

Oráculo Escolas

Os oráculos devem aparecer sobre as
linhas da letra i, com animação progressiva e 
subtil, conjugando as cores das escolas e a 
cor principal (preto).

Título 
Orador

Título 
Orador
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Packshot

²eparador finalة cuǯa cor de fundo surge do
elemento de uma forma do logo e depois
revela, em fade in, o logo e assinatura.

A animação aconselhada para a cartela de
logo é Fade in e Fade out suave, com
opacidade parcial, e o logo deve surgir sempre
centrado em bloco na sua versão horizontal.

A marca não deve ser reproduzida em 3D em caso 
algum e animações, como radial, desconstrução 
de forma, rotação e movimentos repentinos, 
devem ser evitadas.

174

Manual de Marca | Iscte

175



Peças de 
Comunicação

9

As seguintes peças permitem ter 
uma noção mais ampla do 
espectro da marca através de 
algumas aplicações. 

Recomendamos que a sua 
adopção se faça em articulação 
com o gabinete de comunicação.



182

Cartões de visita | 2
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Cartões de visita | 1
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Assinatura de Email

Esta peça é a única neste manual onde
se prevê a utilização da fonte Century Gothic, 
uma vez que é recomendado usar uma fonte 
de sistema. O corpo de texto do email deve ser 
sempre escrito em Calibri e nunca Century 
Gothic para garantir a sua leitura.
 
A versão escolhida para a assinatura foi a 
versão horizontal. Não deve em qualquer 
circunstƓncia ser utiliɹada outra ɨersão do 
logoخ A proporção definida deɨe ser respeitadaخ 
O mesmo se aplica no contexto das Escolas e 
das Unidades de Investigação.

180

Nome

Century Gothic Bold

Nome

Century Gothic Bold

Cargo

Century Gothic 
Regular

Logo

Contatos

Century Gothic 
Regular

Nome

Century Gothic Bold

Nome

Century Gothic Bold

Cargo e Departamento

Century Gothic 
Regular

Logo

Contatos

Century Gothic 
Regular
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Carlos Sá da Costa
Director da Escola de Tecnologias e Arquitetura

Departamento de Ciências e Tecnologias da Informação

João Morgado Fernandes
Coordenador do Gabinete de Comunicação



Totebag

182
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Revista

184
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Caderno

186
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Carimbo e Selo Branco

Os carimbos Iscte têm sempre um formato
rectangular com a versão horizontal do logo.

O selo branco tem de respeitar sempre a largura 
máxima de 45mm. A versão do logo usado 
deve ser a de uma linha para formatos especiais.

190
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Estacionário

192
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Sweatshirt
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Um espaço 
para crescer




