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Este manual orienta a aplicacao da
identidade visual da marca Iscte -
Instituto Universitario de Lisboa, através
da apresentacgdo detalhada das normas
graficas que foram definidas.

A aplicacao coerente e consistente da
identidade visual da marca é muito
importante para a comunicagao efetiva
do seu posicionamento, diferenciagao e
imagem (de marca).

Logo
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Construcao

As linhas geométricas fluidas, as propor¢des
coerentes e o espago definido no Logo,
ajudam a torna-lo reconhecivel em todos os
tamanhos e contextos.

O nosso logo inspira-se em formas simples
gue remetem paras as linhas que
constroem o nosso campus. Possui
caracteristicas préprias, que permitem uma
perfeita legibilidade em qualquer tamanho
ou aplicagdo.

As suas curvas dindmicas, sdo contrapostas
por angulos racionais.

2 3 . e SIS RN
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Versoes

A marca tem vdrias versdes, cada uma para
aplicacdes diferentes. Estas sdo as Unicas
versdes do logo, a organizacao destes
elementos deve ser mantida e nao

pode em caso algum ser reorganizada.

Sempre que possivel é recomendada
a versdo primaria (1). A versdo secundaria

(2) deve ser usada em formatos horizontais.

A versao (3) deve ser usada exclusivamente
em casos especiais.

(1) Logotipo vertical
(2) Logotipo horizontal
(3) Logotipo formatos especiais
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Versoes Negativo

A marca tem vdrias versdes, cada uma para
aplicagdes diferentes. Estas sdo as Unicas
versdes do logo, a organizagao destes
elementos deve ser mantida e nao

pode em caso algum ser reorganizada.

Sempre que possivel é recomendada

a versdo primaria (1). A versdo secundaria
(2) deve ser usada em formatos horizontais.
A versao (3) deve ser usada exclusivamente
em casos especiais.

(1) Logotipo vertical
(2) Logotipo horizontal
(3) Logotipo formatos especiais
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) UNIVERSITY
S INSTITUTE
OF LISBON
Versoes Internacionais 3) -
A marca tem varias versdes, cada uma para I S C e
aplicagoes diferentes para o contexto internacional. t

Estas sdo as Unicas versdes do logo, a organizagao
destes elementos deve ser mantida e nao
pode em caso algum ser reorganizada.

UNIVERSITY INSTITUTE OF LISBON

Sempre que possivel é recomendada

a versao primaria (1). A versao secundaria
(2) deve ser usada em formatos horizontais.
A versao (3) deve ser usada exclusivamente
em casos especiais.

(1) Logotipo vertical
(2) Logotipo horizontal
(3) Logotipo formatos especiais
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10

Versoes Internacionais

A marca tem vdrias versdes, cada uma para

aplicagoes diferentes para o contexto internacional.

Estas sao as Unicas versdes do logo, a organizagdo
destes elementos deve ser mantida e nao
pode em caso algum ser reorganizada.

Sempre que possivel é recomendada

a versdo primaria (1). A versdo secundaria
(2) deve ser usada em formatos horizontais.
A versao (3) deve ser usada exclusivamente
em casos especiais.

(1) Logotipo vertical
(2) Logotipo horizontal
(3) Logotipo formatos especiais
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ISCCe

Margens de Seguranga INSTITUTO
UNIVERSITARIO

As margens de seguranga estabelecem DE LISBOA

uma area minima de protecgdo que

defendem o logotipo da sobreposi¢do com

outros elementos (texto, logotipos, etc).

O tamanho da margem é definido por 1/2
da altura do “t". A distdncia minima com
outros elementos deve ser sempre a
medida com esta referéncia.
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<0mm | |[SCCE

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
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3-10mm | jgcte INSTITUTO UNIVERSITARIO DE LISBOA

Versoes Reduzidas Especiais

A marca dispde de versdes para formatos
reduzidos especiais que garantem a sua
legibilidade em dimensdes mais reduzidas.

Todos os elementos devem ser reduzidos
proporcionalmente, sempre como um todo
e nunca separados.

Estas versdes sdo recomendadas para
aplicagao exclusiva em notas de rodapé,
cabecalhos de documentos internos,
parcerias e sempre que a marca se
apresente nas dimensdes acima
estabelecidas.

16 17 . _*ﬁﬁ(&).?_
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Favicon para browser

Os icones para favicon sao projetados

individualmente com base nas especificacdes.

S0 uma excecao as regras de margens de
segurancga e sao ajustados visualmente para
encaixar melhor em cada forma. Devem ser
usados exclusivamente no contexto do
browser e nunca para redes sociais.

IScCe

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

@ Pigina principal - iscte - Instit X +

< C & iscte-iul.pt

Candidatos Estudantes Mundo Iscte

INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Estudar Investigar Internacional Atualidade

Exemplo de aplicagcdo do Favicon

Esta aplicagdo nunca deve ser utilizada em redes sociais

O Iscte

19
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iscte
iscte
iscte

iscte

iscte

Aplicacao sobre fundos de cor

A aplicacdo da identidade sobre fundos de cor devera ser feita de forma
a privilegiar a sua leitura por meio do maior contraste possivel.

Aqui encontram-se alguns exemplos de como a mesma podera ser aplicada.
Estas demonstracdes sdo meramente exemplificativas. Deve-se por isso seguir
esta mesma légica aqui demonstrada para outras cores ndo contempladas.
Nao devem ser consideradas cores da marca em nenhuma circunstancia.

20
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Aplicacao sobre fotografia

A marca pode ser aplicada igualmente sobre
fundos fotograficos, sempre em zonas que nao
interfiram com a sua legibilidade.

Deve-se escolher sempre a versao mais
adequada e com maior contraste com o fundo,
de modo a garantir a coeréncia e legibilidade.

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA
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Alteracao de elementos Alteracdo de cores

O

Uso de efeitos ou 3D

Protecao de Marca

i SCC (= A alteracdo da marca prejudica a coeréncia e

, percepgao da identidade, comprometendo os seus
sEVEEEC objetivos. A marca deve ser sempre aplicada de
forma consciente, respeitando a sua integridade.

Os exemplos presentes nesta pagina representam
Distorgdo do logotipo erros frequentes. Estes critérios aplicam-se a todas
as formas e variantes da marca.

O logotipo nao deve ser alterado, distorcido,
encolhido, esticado, reconfigurado ou usado de
forma incorrecta, por exemplo em outline, com
outros efeitos, ou numa cor diferente das cores
definidas para a marca.

22 23 ’ _*--:\ﬁ_-_’a'.',.i).?_
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Desde as sub-marcas, a servigos e
organizagdes internas, construimos
confianga e consisténcia na marca Iscte
através de uma arquitetura simplificada,
focada na coeréncia e légica. A
arquitetura de marca mondlitca permite
construir um Iscte mais forte e aumenta a
sua notoriedade.

Arquitetura
de marca

- ARG
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Sub-marcas

S3o consideradas sub-marcas directas,
organizagdes que emanam directamente da
marca Iscte. Como é o caso das Escolas e das
Unidades de Investigacao.

Unidades de
Investigacao

27
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IScCe ISCcCe

BUSINESS
SCHOOL

ISCcCe ISCCe

|
Escolas
A marca Iscte dispde de 5 declinagdes graficas
para cada uma das suas sub-marcas principais,

designadamente as escolas.

Esta é a versao principal do logo que deve ser

usada sempre em fundos claros. Estas SI N T R A

declinagdes mantém a estrutura do logo TECNOLOGIAS DIGITAIS
principal, alterando apenas cor, descritivo e ECONOMIA E SOCIEDADE

win

ponto sobre a letra “i".

Versdes verticais.

28 29
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IScCe ISCCe
ISCCe ...

Escolas

A marca Iscte dispde de 5 declinagdes graficas
para cada uma das suas sub-marcas principais,
designadamente as escolas.

Esta é a versao principal do logo que deve ser
usada sempre em fundos claros. Estas
declinagdes mantém a estrutura do logo
principal, alterando apenas cor, descritivo e

win

ponto sobre a letra “i".

Versdes horizontais.

30 31
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ISCcCe
ISCcCe

Escolas (Internacional)

A marca Iscte dispde de 5 declinagoes graficas
para cada uma das suas sub-marcas principais,
designadamente as escolas.

Esta é a versao principal do logo que deve ser
usada sempre em fundos claros. Estas
declinagdes mantém a estrutura do logo
principal, alterando apenas cor, descritivo e

win

ponto sobre a letra “i".

Versdes verticais.

INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

ISCcCe

BUSINESS
SCHOOL

ISCcCe

ISCcCe

SINTRA

DIGITAL TECHNOLOGIES
ECONOMY AND SOCIETY

33
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ISCcCe . ISscCe
IScCe ISCcCe
ISCCe ™.

Escolas (Internacional)

A marca Iscte dispde de 5 declinagdes graficas
para cada uma das suas sub-marcas principais,
designadamente as escolas.

Esta é a versao principal do logo que deve ser
usada sempre em fundos claros. Estas
declinagdes mantém a estrutura do logo
principal, alterando apenas cor, descritivo e

win

ponto sobre a letra “i".

Versdes horizontais.

34 35 - ?*"‘“*‘*'*_‘*.f-
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Escolas Versao Secundaria

Os logos das Escolas estdo disponiveis nas
seguintes versodes. Estas permitem garantir a sua
legibilidade em diferentes formatos e fundos.

As versdes monocromaticas presentes nesta pagina
sdo versdes secunddrias e devem ser usadas
exclusivamente em fundos escuros ou em
fotografia, apenas quando a legibilidade da versao
primaria ndo esteja garantida.

'SCbe ISCCe

E ARQUITETURA

TECNOLOGIAS
E ARQUITETURA
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20mm | |SCCE

3-10 mm iscte

Versoes Reduzidas Especiais

A marca dispde de versdes para formatos
reduzidos especiais que garantem a sua
legibilidade em dimensdes mais reduzidas.

Todos os elementos devem ser reduzidos
proporcionalmente, sempre como um todo
e nunca separados.

Estas versdes sdo recomendadas para
aplicagao exclusiva em notas de rodapé,
cabecalhos de documentos internos,
parcerias e sempre que a marca se
apresente nas dimensdes acima
estabelecidas.

38 39 ’ _*--:\ﬁ_-_’a'.',.i).?_
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SSSSSSSS
OOOOOO

Aplicar o logo monocromatico
como versdo principal

(% ﬁg@@@
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bl‘u _Iscle IStG I’ _Iscte
CIS _iscte CleS _iscte

cel _iscte dinamia
é
idades de mvestigace cetl _iscte

A marca Iscte engloba também uma tipologia de logo
para as unidades de investigagao.

A cor roxa escohida para o futuro Iscte Conhecimento
e Inovacgdo, deve ser utilizada apenas em pequenos
apontamentos.

As unidades dispdéem de duas versdes. Versao com
sigla e com descritivo. A marca nao se aplica ao CRIA e
ao IT, unidades colaborativas, que tém marca prépria.

42 43 e |
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bru —Iscte IStCI I' _iscte

CIS —Iscte Cies_iscte

Cel._iscte dindmiCI
‘cet _iscte

Unidades de Investigacao

A marca Iscte engloba também uma
tipologia de logo em negativo para as
unidades de investigagao.

Versdo com sigla.

44 45
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bl’u —Iscte IStC]I‘ —lIscte

Business Research Unit Centro de Investigacao

em Ciéncias da Informacao,
Tecnologias e Arquitetura

CiS_iscte Cies_iscte

Centro de Investigacao Centro de Investigacao
e Intervencao Social e Estudos de Sociologia

Cei—'SCte dindmia‘cet _Iscte

Centro de Estudos

: _ Centro de Estudos sobre a Mudanca
Internacionais

Socioeconomica e o Territorio

Unidades de Investigacao

A marca Iscte engloba também uma tipologia
de logo para as unidades de investigacao.

Versao com descritivo.

46 47
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bI’U _iscte

Business Research Unit

CIS —Iscte

Centro de Investigacao
e Intervencao Social

Cel —lIscte

Centro de Estudos
Internacionais

Unidades de Investigacao

A marca Iscte engloba também uma
tipologia de logo em negativo para as
unidades de investigagao.

Versdo com descritivo.

ISCCe

Istar _iscte

Centro de Investigacao
em Ciéncias da Informacao,
Tecnologias e Arquitetura

CIeS _iscte

Centro de Investigacao
e Estudos de Sociologia

dinamia’‘cet _iccte

Centro de Estudos sobre a Mudanca
Socioecondmica e o Territorio

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA
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bru —lIscte IStCI I‘ —Iscte

Business Research Unit Information Sciences,
Technologies and Architecture -

Research Centre

Cis_iscte Cies_iscbe

Center for Research Centre for Research
and Social Intervention and Studies in Sociology

Cel_iscte dinamia‘cet _iscte

Center for
International Studies

Centre for Socioeconomic
and Territorial Studies

Unidades de Investigacao (Internacional)

A marca Iscte engloba também uma tipologia
de logo para as unidades de investigacao.

Versdao com descritivo.
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bI’U _iscte

Business Research Unit

C|S —Iscte

Center for Research
and Social Intervention

Ce i —lIscte

Center for
International Studies

Unidades de Investigagao (Internacional)

A marca Iscte engloba também uma
tipologia de logo em negativo para as
unidades de investigagao.

Versdo com descritivo.

52

IStCI I’ —lIscte

Information Sciences,
Technologies and Architecture
Research Centre

CieS —lIscte

Centre for Research
and Studies in Sociology

dinamia‘cet _iscte

Centre for Socioeconomic
and Territorial Studies

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA
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© bru —iscte © bruli ~

Alteracao da ordem dos elementos

Aplicar o logo monocromatico com cor : =
e a distor¢cdo da sua escala

(X

Uso de efeitos ou 3D Protecao de Sub-marca

A alteragdo da sub-marca prejudica a coeréncia e
percepgao da identidade, comprometendo os
seus objetivos. A marca deve ser sempre aplicada
de forma consciente, respeitando a sua
integridade.

Os exemplos presentes nesta pagina representam
erros frequentes. Estes critérios aplicam-se a todas
as formas e variantes da marca.

O logotipo nao deve ser alterado, distorcido,
encolhido, esticado, reconfigurado ou usado de
forma incorrecta, por exemplo em outline, com
outros efeitos, ou numa cor diferente das cores
definidas para as sub-marcas.

54 55 e o
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Executive Executive o ® & ISCTE Executive Education - . X +
R Education
Educatlon < C @ indeg.iscte-iul.pt

ISce _:iation

Exemplo de aplicagcdo do Favicon

@  Instagram ® O £

Favicon

iscteexecutiveeducation E2 EJ
Os favicons sdo projetados individualmente com base nas

especificacdes do browser. Sdo uma excecdo as regras de margens

de seguranga e sdo ajustados visualmente para encaixar melhor em e
cada forma. Devem ser usados exclusivamente no contexto do oz
browser e nunca para redes sociais. indeg.iscte-iul.pt

231 public; 748 sequidores A sequir 65

ISCTE Executive Education

Executive Education when it comes to Real Life Salutions

A cor de fundo funciona como elemento identificador para as
escolas e unidades. Exemplo para Business School, Business
Research Unit e Executive Education.

Esta aplicagdo nunca deve ser utilizada em redes sociais

56 57
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ISCLe _:iiation
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Real-Life Learning

Participadas
A hierarquia visual de submarcas é crucial para garantir
coeréncia na marca e ligagdo entre as suas categorias.

As Participadas organizam-se da seguinte forma, utilizando
esta hierarquia entre descritivo e tagline.

INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Audax

audaXx _icce
Gqux —Iscte

Inovacao e
Empreendedorismo

Ipps

ipps_lscte
IPPS._ iscte

Melhores Politicas
Publicas

59
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Descritivos Aplicacdo em pecas -\i
Biblioteca
Servicos Sociais Biblioteca
Gabinete de Comunicacao

Biblioteca iIscte -

DE LISBOA

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Servicos

A designacdo do servigo escrita em Montserrat ExtraBold
deve ser sempre acompanhada pelo logo iscte na
assinatura de todos os documentos. Esta tipologia deve ser
usada apenas como identificador.

Em caso de documentos oficiais deve ser usado sempre o
logo iscte e a designagado do servigo em texto.

60 61



Manual de Marca | Iscte

Relacao Iscte e Sub-marcas

A marca Iscte endossa sempre as suas sub-marcas.
Uma vez que temos a sua presenga em cada logo, ndo é
necessario repetir o logo institucional numa mesma peca.

Podera ser aberta uma excepgdo em casos cComo as capas

de tese, nas quais a identificagao da Institui¢cdo devera ser
reforcada.

62
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IScCe

Mestrado
em
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A gama cromatica escolhida pretende
reforgar e organizar a comunicagado da
identidade da marca Iscte. As diferentes
cores consolidam a marca institucional e
permitem distinguir as sub-marcas.

Cor
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CMYK
CO MO YO KO

Pantone 000C .

RGB . A

R255 G255 B255

Hexachrome #ffffff

CMYK
CO MO YO K100

Pantone Black C

RGB
RO GO BO

Hexachrome #000000
Cores Principais

As cores principais da marca sao preto e branco.
Estas sao usadas para garantir acessibilidade,
simplicidade e consisténcia em todas as
comunicagdes da marca.

e YR

66




CMYK
C100 M75 YO KO

Pantone 286C

RGB
R13 G40 B194

Hexachrome #0D28C2

69
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CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK

CO MO YO Ke5 C69 MO Y36 KO C65 M2 Y98 KO CO M100 Y88 KO CO M53 Y100 KO C68 M88 YO KO
Pantone 425 C Pantone 3552 C Pantone 361 C Pantone 2347 C Pantone 144 C Pantone 527 C
RGB RGB RGB RGB RGB RGB

R89 G89 B89 R20 G191 B184 R37 G183 B72 R226 G31 B27 R241 G139 BO R133 G23 B172

Hexachrome #595959 Hexachrome #14BFB8 Hexachrome #25B748

Cores Secundarias

As cores secundarias devem ser aplicadas no
contexto de identificagdo de unidade disciplinar ou
de investigacao.

Todas as cores devem ser reproduzidas com a

maior fidelidade possivel. Para isso devem-se ter
em atencao os valores cromaticos aqui definidos.

70

Hexachrome #E21F1B Hexachrome #F18D00

NOTA:

Hexachrome #8517AC

Os valores CMYK e Pantone que se referem a produgcao em

materiais impressos, variam consoante o tipo de papel e impressora / grafica.
Estes servem de referéncia mas devem ser ajustados caso a caso

mediante validacao final do Gabinete de Comunicag¢ao do Iscte.

Il
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Para que toda a comunicag¢do da marca
seja coerente, é fulcral o uso exclusivo
das fontes tipograficas definidas,
respeitando a sua aplicagcdo e contexto.

Tipografia

- ARG



INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Manual de Marca | Iscte

Montserrat

Fonte da Marca

rhin

Thin Italic
Extra-Light
Extra-Light Italic
Light

Light Italic
Regular

Regular Italic
Medium
Medium Italic
Semi-Bold
Semi-Bold Italic
Bold

Bold Italic
Extra-Bold
Extra-Bold Italic
Black

Black Italic

A Montserrat € uma google font que garante
uma boa leitura em meios digitais e impressos.
Dispdem de varios pesos mantendo a subtileza
geométrica da identidade em todas as pecas
produzidas. Recomendamos utilizar sempre o
peso Medium para Textos Corridos de forma a

garantir a sua correcta leitura.

74

Montserrat Medium

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMmNnN
OoPpQgRrSsTtUuVVWwXxYyZz
1234567890@%&EH""()?" [\><, —

Um espaco
para crescer

O Iscte - Instituto Universitario de Lisboa é uma instituicdo publica
de ensino universitario criada em 1972. Em 2010, foi implementada
uma nova estrutura organizacional que resultou na composicao
das seguintes unidades organicas descentralizadas: 4 Escolas, 16
Departamentos 8 Unidades de Investigacao.

75
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Ce ntur Century Gothic Regular
y ReQUlOr AaBbCcDdEeFGgHhliJKkLIMMNN

Gothic [falic O0PPQARISSTHIUVVWWXXYYZZ
Bold 1234567890@%&E#"1"()2" | \><, —

Bold Italic

Gabinete de Comunicagao

Edificio Sedas Nunes, Piso 2, Reitoria, Sala 2SW2
. Avenida das Forcas Armadas, 1649-026 LISBOA Portugal
Fonte de Sistema Telefone: +210 464 318 Extensdo: 29 37 20

A Century Gothic é uma fonte de sistema, que serve como
uma recomendagao para ser usada apenas para
assinaturas de email e titulos, caso nao seja possivel
aceder/utilizar a fonte designada para a marca.
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Calibri |_|ght Calibri Regular

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmNnN
Regular
i OoPpQqRrSsTtUUVVWwWXxYyZz
Italic 1234567890@%&EH"1"()?’ |\><, —

Bold
Bold Italic

A investigacdo cientifica € uma componente chave do Iscte - Instituto
Universitario de Lisboa. Uma das estratégias centrais do Instituto €,
precisamente, tornar-se uma universidade de investigagdo com um
desempenho cientifico internacionalizado e de elevada qualidade.
Fonte de Sistema A investigacdo desenvolvida no Iscte visa o avango do conhecimento
nas suas principais dreas — Gestdo e Economia; Sociologia e Politicas
Publicas; Ciéncias Sociais e Humanidades; Tecnologias de Informacdo
e Comunicag¢do e Arquitetura — e a aplicagdao desse conhecimento as

A Calibri € uma fonte de sistema, que serve como
uma recomendagao para ser usada apenas em
documentos com longos corpos de texto, como instituicGes, a economia e a sociedade.
por exemplo corpos de email e documentos

descritivos.
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O que distingue
O Iscte?

Abertura a sociedade
Inclusividade

Formacao atual
Urbanidade geografica
Urbanidade educacional
Corpo estudantil diverso

Corpo de investigacao solido

Multidisciplinaridade singular no contexto nacional
Um espaco comum a todas as escolas
Proximidade entre docentes e alunos

Producao de conhecimento reconhecido na sociedade

32
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Uma marca
singular

Que nasceu no coragao de
Lisboa e existe aberta ao mundo

Nacionalidades
entre estudantes
e investigadores

86
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I ; , Concentra num sé espaco fisico disciplinas de
Ve PY conhecimento fundamentais a sociedade atual,
Va r I a S ao dispor de todos 0os que as querem aprofundar
I ® ® I o
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20

~nNoy

FORMACAO

INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Tem a oferta formativa mais atualizada
e progressista em Portugal

91
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INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Um sé espaco fisico concentra todas
as escolas, disciplinas e formacoes

A DIMENSAO

24

FISICA

95
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Espaco como inclusividade

A DIMENSAO
CULTURAL

926

IScCe

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA
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A DIMENSAO

Posicionamento central numa cidade
gue comunga de valores idénticos

28 29
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Evolucao pessoal e académica
do corpo estudantil

A DIMENSAO ACADEMICA

101
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~ .
A D I M E N SAO SN Espaco para crescer porque temos
- vistas largas sobre o mundo; s6

assim o poderemos compreender

H U MANA melhor e intervir nele

102 o
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A DIMENSAO
GLOBAL E COMPETITIVA

Uma estratégia de comunicacao
qgue é reconhecedora dessa
preocupacao e mais eficaz na
captacao de diferentes
audiéncias
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Uma
dimensao

de acao

Todo o trabalho que a instituicao
desenvolve ha quase cinco décadas

107
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da
instituicao

que
reforca

na vida
das pessoas

Uma
marca

a
presenca

108
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INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Um estilo minimal que apela ao sentido
mais natural e puro da fotografia.

Uma inspiragao para a nossa
comunidade, que faz com que
estudantes, docentes e funcionarios
encontrem um ponto de encontro.

Fotografia
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114

Diversidade e Inclusividade

Mostrar a diversidade, inclusividade
e o lado humano da marca.

A proximidade entre docentes e
estudantes particular do Iscte. O uso
de retratos e close-up para dar
expressao a comunidade. Captar
expressodes genuinas.

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

15
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Os objectos

Planos com objectos que remetem
para a sua presenca humana e
descrevem as suas acgoes.

116 17
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Acao

Planos em close up de agdes como
escrever, ler, apontar, estudar, etc.

118 119
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120

Interacao

A interagao entre a comunidade, o
contraste entre elementos
arquitecténicos e objectos do
guotidiano, sdo também importantes
para a afirmacdo visual da marca.

IScCe

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

121
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O espaco

Planos com contraste e movimento,
gue mostram a escala e o espaco
para crescer mais literal.

123
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Identidade
Grafica

A identidade e linguagem
grafica da marca pode ser
expressa através de trés
recursos visuais.

— Blocos de cor
— Letras ampliadas
— llustracao e recorte
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A TEIA DE
FATORES QUE CRIA
DESEMPREGO JOVEM

A estrutura produtiva do nosso pais
& umas das principais causas das
elevadas taxas de desemprego entre
os jovens. Um problema cuja solugio
passa também pelas politicas publicas

PAULO Professor Auxiliar

MARQUES no Departamento
de Economia Politica

e Diretor do Mestrado
em Economia Politica

Um espaco para crescer iscte.pt

d i pelo
semprego entre os jovens?

Comecei a trabalhar sobre esse tema, no ambito
da minha tese de doutoramento, em 2011, no pe-
riodo do resgate e de um grande crescimento do
desemprego juvenil. Na altura, em 2013, o desem-
prego entre os jovens chegou a atingir os 37 por
cento. Interessei-me, portanto, por um tema que
serme, port T

Do ponto de vista académico, o que desenca-
deou esse interesse?

3 tinha feito um mestrado em Economia e Poli-

ticas Publicas, sobre o modelo social europeu, e

os didlogos que na altura estabeleci com a minha

orientadora, Isabel Salavisa, encorajaram-me a
jovern, i

te pela atualidade que o tema tinha na altura.

Como se estuda o desemprego?
Com que dados e metodologias?

Ha diversas metodologias para estudar este tema.
A que tenho utilizado e que, de certa forma, é
mais inovadora no meu trabalho, passa por aqui-
1o a que se chama de métodos configuracionais.
Esses métodos permitem perceber como dife-
rentes combinagées de fatores podem gerar um

i s0. A anali: istica tradi-
cional tenta perceber como um determinado
processo esta relacionado com uma determina-
da variavel, como Varias variaveis isoladamente
permitem influenciar determinado processo. Os
métodos configuracionais permitem perceber
como diferentes combinagdes de fatores, quan-
do ocorrem de forma conjugada, geram um de-
terminado processo. Alguns estudos estatisticos
concluem que uma determinada variavel esta
relacionada com a questdo do desemprego, en-

que essa mesma variavel nao esta relacionada
com o tema do desemprego. O que acontece
muitas vezes é que essa andlise deixa de fora as
relagdes entre variaveis. O que eu tento explorar &
como diferentes conjugacdes de fatores podem
gerar um determinado processo.

campus

45

iscte EM NUMEROS

9641 Estudantes

21% Estudantes estrangeiros
98 Nacionalidades

113 Cursos

174% indice de procura
305 Docentes

100% Docentes doutorados

8 centros de investigacao

389 Investigadores em exclusividade

Blocos de cor

Manchas de cor institucional ou de
escola, ajudam a afirmar a marca e
dar solidez a simplicidade da
linguagem.

10

entre

OUTROS PROJETOS NA AREA
DAS SMART CITIES

As smart cities e a IoT estéo no centro de varios
projetos, que envolvem diversos investigadores
do ISTAR e ainda docentes e da Es-

- Colaborag&o com a empresa Evox num sistema
de monitorizagao e gestdo de residuos, em que
izad

serdo v indicardo em tem-

cola de Tecnologias e Arquitetura do Iscte, seja
em laboratério ou em contexto de parcerias
com empresas.

- Colaboragéo no projeto de instalagao de 14 mil
postos de iluminacao inteligente em Tomar, ini
ciado em setembro 2019. Trata-se da instalagao
de lampadas led com camadas de inteligéncia,
sensores para medir temperatura, intensidade e
luminosidade em funcéo do ambiente, com con-
trolo remoto. O lscte, em colaboragéo com a Cis-
co, toda a parte de icacd

anteriormente baseada em GSM, e que passou a
ser realizada através de comunicaces LoRa
(Long Range), que permite uma transmisséo de
muito baixo débito, pouco consumidora de ener-
gia, e que esta a ser utilizado para realizar remo-

ma. Este projeto vai permitir a poupanca de 700
mil euros por ano em energia. Como resultado
desta colaboragio, serdo instaladas duas ilumi-
nérias LoRa no lscte, que permitirao reduzir a fa-
tura da energia. Duas teses de mestrado foram
desenvolvidas no ambito deste projeto.

po real o nivel de enchimento dos contentores
espalhados pela cidade. O ISTAR trabalhou na
otimizagéo da capacidade instalada, para que a
recolha seja uniforme, com uma periodicidade
pré-definida, permitindo reduzir custos opera-

is em 30%. A
cidade de Castelo Branco.

- Projeto sobre o carregamento de carros elétri-
cos em condominios, ou outros espagos em que
a energia ¢ partilhada. Trata-se de um sistema
de foT com sensores de medigdo de energia e
autenticagdo através de dispositivo mével. Este
trabalho comegou por ser desenvolvido numa
tese de mestrado, depois num doutoramento,
estando agora a ser testado para eventual co-
mercializagio em postos de carregamento pu-
blico com recurso ao blockchain, dispensando
os cartées de carregamento.

- Projeto sobre poupanca energética numa cre-
che da regido de Lisboa, realizado por um estu-
dante de mestrado. O trabalho consistiu na mo-
nitorizagéo dos consumos relacionados com a

ena do de de visualizagao e
agdo padronizados. que permitiram alcancar
poupancas de 20% na fatura energética.

- Participagéo no Laboratério de Dados Abertos
da Camara Municipal de Lisboa, através do qual

campus

O recurso as engenharias
e ao loT confere aos

e et arins o de oot
séo convidadas a resolver desafios, nomeada-
mente relacionados com mobilidade e energia,
a partir dos dados fornecidos por varias entida-
des que operam na cidade. Estéo a ser desenvol-
vidos varios projetos, no ambito do Mestrado de
Sistemas Integrados de Apoio & Deciséo.

- Solugéo para reduzir turis-
tico das zonas histéricas da cidade de Lisboa.
Um sistema de detecao da atividade dos telefo-
nes méveis permite recolher dados sobre a con-

zonas da cidade, especialmente as mais fre-
quentadas por turistas. Essa informagao é trans-
mitida para uma aplicagdo de telemével, forne-
cendo i aos turistas e aos.

turisticos sobre as zonas a evitar. Este sisterna,
em fase muito avancada de desenvolvimento,
permitira uma gestdo mais eficiente e sustenta-
vel da atividade turistica na capital portuguesa.

o 14 mil

postos de iluminago inteligente

0%

°
T LISBOA

poupanca energética
- numa creche

P as da area da
psicologia a possibilidade
de uma intervengao mais
dirigida e adaptada as
caracteristicas de cada
pessoa. Sabemos qual
a razédo de cada
comportamento
e as suas motivagdes

siLvIA LUIS
investigadora do CIS

30%

1 CASTELO BRANCO
redugo de custos operacionais
no sistema de residuos

1

iscte

20 /21

16

IO -

IscCe

BUSINESS
SCHOOL

Licenciaturas

Economia
Ciéncia de Dados

Finangas e Contabilidade

Gestao de Marketing

Gestdo de Recursos Humanos
Gestao Industrial e Logistica

Gestédo
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INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Letras Ampliadas

O ponto do “i" cria linhas que se transformam
em texturas ilustrando os diferentes atributos
da marca: proximidade, diversidade, inclusao
e inovacao.

130 131
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Mestrado
em Ciéncia
de Dados 20 / 21

CANDIDATURAS ABERTAS

II&

......

Investigagao avangada em Big Data, Machine
Learning, Data Mining e Inteligéncia Atrtificial

Formagao tedrica a pratica apontada as empresas,
administracédo publica e organizagées

Corpo docente e ambiente de investigagao
qualificado e multidisciplinar

llustragdo e recorte

O ponto do “i" cria linhas que se
transformam em texturas ilustrando os
diferentes atributos da marca Proximidade,
Diversidade, Inclusao e Inovacao.

Os fundos ilustrados com recorte sao um
recurso de comunicagao secundario e
devem ser usados apenas em anuncios
esporadicos ou pecas especiais.

Indicagdes para
correta aplicacao

1. Este estilo ndo deve ser usado como recurso
de comunicagdo principal.

2. As fotografias ndo devem preencher,
nem romper os limites do formato.

3. Ter atengao a sobreposicao de elementos
e a sua quantidade/selecdo de forma a manter
a linha minimal definida para a marca.
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Composicoes
& Layout

As composicoes definidas identificam
regras e grelhas para templates de
utilizacao em diferentes materiais de
comunicagao e divulgagcao da marca Iscte.

TODAS AS APLICACOES DESTAS
COMPOSICOES TEM DE SER VALIDADAS
PELO GABINETE DE COMUNICACAO ANTES
DA SUA PUBLICACAO.
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de evento

CONFERENCIA
Logo Iscte INSTITUTO 11 . ' . ‘ H
UNIVERSITARIO . -
DE LISBOA | 2
L \, M 3

Imagem
do evento

Xi Jinping, 03 FEV [~ paa

Local

Titulo a Rota da Seda .t Hora

Juan Mozzicafreddo

ea Europa 1600 - 18.00

Comentador
Bruno Cardoso Reis
Oradora tecte

Raquel Vaz Pinto n

Moderag&o

Filipa Raimundo
Iscte

Oradores IPRI - UNL

Em parceria com

CIES _iscte Cel_iscte T T R T SLLAGA TR
Centro de Investigagdo Centro de Estudos VHIVERIERARE Reva 0K LERNL
© Estudos de Sociologia e

Layout Cartazes
Logos Parceiros

O sistema de grelha e escala de
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout podera ser aplicado a
diferentes pecgas e conteudos de eventos.
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Oradores

Logo Iscte

Imagem

do evento

Titulo

Tipologia
de evento

Layout Cartazes

O sistema de grelha e escala de
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout podera ser aplicado a
diferentes pecgas e conteudos de eventos.

Xi Jinping, 03 FEV
a Rota da Seda &=

Juan Mozzicafreddo

ea Eu ropa 1600 - 18.00

Coment ador
b Bruno Cardoso Reis
Oradora fecte

Raquel Vaz Pinto

e Moderagdo
IPRI - UNL Q Filipa Raimundo
Iscte

Em parceria com

cies

ISscCe s CONFERENCIA
DE LISBOA

+— Data

Local
Hora

Logos Parceiros
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Fotografia

Logo Escola

IScte

CIENCIAS SOCIAIS
E HUMANAS

ou llustragao

Tipologia
do evento

Titulo

Local
Data
Hora

info orador

CONFERENCE

Doctoral

Program in
Psychology

08 JAN

+ Info

Layout Cartazes

O sistema de grelha e escala de

elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout podera ser aplicado a
diferentes pecgas e conteudos de eventos.

ISCTE - Autonomous 15:30 - 18:30
Wing Building
Silva Leal Auditorium

American children and youths’

perceptions, reasoning, and

experiences of economic inequality

Breve descrigao do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt.

Rashmita Mistry
> School of ion & ion Studies - Uni ity of California,
Los Angeles

Please contact marco.rego@iscte-iul.pt for your registration

Powered by

Cles iscte

Centro de Investigagdo
e Estudos de Sociologia

—— Postitulo

—— Breve
descricao

Logos Parceiros
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Evento
+ Titulo

Postitulo

Logo Escola

info orador

Layout Cartazes

O sistema de grelha e escala de
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout podera ser aplicado a
diferentes pecas e conteudos de eventos.

ISscCe

oA A CONFERENCE

Doctoral
Program in

08 JAN

ISCTE - Autonomous
Wing Building
Silva Leal Auditorium

15:30 - 18:30

American chil
and youths’
perceptions, reasoning, and

experiences of economic inequality

Ra S h m ita M ist ry Breve descri¢do do evento. Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,

SCho.OI of Ed.ucat!on & Inf?rmaylon quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
Studies - University of California, commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
Los Ange|es voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt.

Please contact marco.rego@iscte-iul.pt for your registration

Powered by

Cies _iscte

Cel wvestigagao
e Estudos de Sociologia

—— Data
Local
Hora

—— Breve
descricao

+ info

Logos Parceiros
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Titulo

Postitulo

Layout Cartazes

O sistema de grelha e escala de
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout podera ser aplicado a
diferentes pecas e conteudos de eventos.

iIscCe |

INSTITUTO |
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Doctoral
Program

—— Logo Iscte

Data

Title o=

Morada

Postitulo Lorem onsectetur 1530 - 1830
adipiscing elit, sed do eiusmod —
tempor incididunt

Breve descri¢do do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

Local
Hora

—— Breve
Descricao

—— Imagem
evento

Logos Parceiros
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Logo Iscte

Titulo

Layout Cartazes

O sistema de grelha e escala de
elementos para cartazes deve seguir
as seguintes diretrizes.

Este layout podera ser aplicado a

diferentes pecas e conteudos de eventos.

IscCe

INSTITUTO |
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Data / Local / Hora

08 JAN 3

Local Auditério
Morada

Postitulo Lorem onsectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt

Breve d ricao do evento. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore

ua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum,

Logos parceiros

Logos Parceiros

Imagem
do Evento

Postitulo

Breve
Descricao
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\ CONFERENCIA

\I
g |

¢

Xi Jinping, 03 FEV
a Rota da Seda
e a Europa

& Oradora .
; Raquel Vaz Pinto
N o

-

Xi Jinping, 03 FEV
a Rota da Seda =
e a Europa !

Raquel Vaz Pinto

Layout Cartazes Variantes

CONFERENCE

Doctoral
Program in
Psychology

Iscte

CONFERENCE

Doctoral

American chi
and youths’
perceptions, reasoning, and
experiences of economic inequality

Rashmita Mistry

2, School of Education & i
Studies - University of California,
Los Angeles

DOCtOral - m |
Prograntillll”
Title “J

N

Postitulo Lorem onsectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt

Doctoral |is
Program
Title =

Postitulo Lorem onsectetur 1530 - 1830
adipiscing elit, sed do eiusmod —
tempor incididunt
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Informacoes

Fotografia
ou llustracao

Data, Local

Titulo

Descricao

Layout Imprensa

Este layout permite ajustar os conteudos
consoante o numero de colunas e o
formato da pagina.

O conteudo principal e aimagem devem
manter sempre uma posi¢cao central de
forma a ocupar uma posicao de destaque.

2)
)

ien

oS

Breve Descricao

Breve Descricdo

Um espagco para crescer iscte.pt

INSTITUTO |
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA
|

Logo

Site e Assinatura

151



Manual de Marca | Iscte

—_

esess Company =

475 6264

Edit Profile

Um espago para crescer

www.iscte.pt

UMA
INSTITUICAD _

COM VIDA

PARA A COMUNIDADE

Redes Sociais

Um espaco
[ para crescer
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IScCe

ISclCe

INSTITUTO UNIVERSITARIO
DE LISBOA

INSTITUTO UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Iscte

IScCe

— Executive Education

— Executive Education

icones de Perfil

Os icones sao uma exceg¢ao as regras de margens de
seguranca e sao ajustados visualmente para encaixar
melhor em cada forma.

A versao dos logos aqui apresentada deve ser usada
exclusivamente em redes sociais e por essa razao
nao consta nas versodes principais da marca.

A cor de fundo funciona como elemento
identificador para as escolas e centros.

ISscCe

BUSINESS SCHOOL

IScte

CIENCIAS SOCIAIS
E HUMANAS

Iscte

TECNOLOGIAS
E ARQUITETURA

SOCIOLOGIA E POLITICAS
PUBLICAS

IScCe

BUSINESS SCHOOL

Iscte

CIENCIAS SOCIAIS
E HUMANAS

Iscte

TECNOLOGIAS
E ARQUITETURA

IscCe

SOCIOLOGIA E POLITICAS
PUBLICAS
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Facebook Twitter

Iscte - Instituto Universitario de Lisboa
3,768 Tweels

Iscte - Instituto

Universitario de g, [ | i S C t e VST
: - UNIVERSITARIO
Lisboa @ : DE LISBOA

INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

M 3 R © # © €

@ISCTEIUL
Pégina inicial v Gosto | 3\ Seguir A Partithar - Ligar Agora @ Enviar mensagem

" s P %
PublicagBes [ eee | { Follow |
Videos Publicagtes Comunidade Ver tude it v
Fotos " . N, . Lo 4L Convida os teus amigos para gostarem - - P .

@ Iscte - Instituto Universitario de Lisboa dasti Pgina Iscte - Instituto Universitario de Lisbhoa
10 do janeira 35 15:00 - G

Sobre o lanete o il 51905 pessoas gostam disto @ISCTEIUL
Comunidade #m New year, new image. lscte, a space ta grow. #iscte #lisboa e

W e Ay 52 763 pessoas seguem isto

Iscte - Instituto Universitério de Lisboa € uma instituig&io de ensino publico criada
em 1972

Iscte is a public university created in Lisbon in 1972

Translate bio

Linkedin

@ Lisbon, Portugal & iscte.pt Joined September 2010

Not followed by anyone you're following

-
o 333 Following 3,989 Followers

Tweets Tweets & replies Media Likes
isctCe ——
@l ISCTE - Instituto Universitario de Lisboa o Youtube
Lisboa, Portugal - 36,825+ alumni - 57,385 followers
Um espago para crescer. A space to grow.
I Learn more See all 1,405 employees on Linkedin = =  Youlube™ Pesquisa Q, [+ p o
I Home m images  Documents  Videos Sert by: Top w " - =
About @ ISCTE - Instituto Universitdrio de Lisboa + Follow  +ss ¢ M |/ . : L =3
67,385 followers i y

Iscte -

% Iscte - Instituto Universitario de Lisboa
1,11 mil subscritores

INfCIO viDEOS LISTAS DE REPRODUGAQ COMUNIDARE CANAIS ACERCA DE Q. >

Redes Sociais Institucional

Iscte um espago para crescer fiscte ¥umespagoparacrescer ... FEATURED CHANNELS

2104 visualizagbes « Ha 1 més e ISCTE Executi
= V...

As imagens de perfil devem respeitar as regras das
versdes da pag. 156 para as marcas/sub-marcas.

Iscte um espago para crescer.
47 anos lscte

SUBSCREVER

@ 1scTE Business School
SUBSCREVER

O descritivo da marca deve surgir por extenso no campo
de texto relativo a descricdao da pagina.

M Conten do Fatudne

As fotos de capa, devido a sua area, deverao exibir os
logos na sua versao horizontal completa com descritivo.
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Facebook Twitter

C—

iscte . 1 FFY

ISCTE Business

School BUSINESS
@ISCTEBusinessSchool SCHOOL l
Pagina inicial ! ‘ =

Sobre e Gosto 3y Seguir A Partilhar |« @ Enviar mensagem

s ISCTE Business School

362 Tweets

= "

isu3t£3$wi’
Iscte a A

W 3 K O # © €

Videos BUSINESS SCHOOL S e ~
i (eeo | | Follow |
Publicacses Evcrave s pliifloachos Perguntar a ISCTE Business School S i
Eventos fis ;Quam:nsla andar nesta © Perguntar .
Notas i), — Do ISCTE Business School
atojvides Identificar a... Visita e - )
5 ! informagles sobre esta escola?™ B Pergunter @IBSLisbon
olos
“Fathn a aeaitar novns Alunne® 8 Parauan) tar

is recognized as a reference Institution in the Portuguese and International markets
with high prestige in teaching excellence.

- S
® Check out the offered programs &’ ibs.iscte.pt/en

Linkedin Joined November 2013
842 Following 510 Followers

e Not followed by anyone you're following

7 ,' q 1 '[ Tweets Tweets & replies Media Likes
| ‘ Iscte ==
SCHOOL

| iscte F I l

®

gl [SCTE Business School Youtube
Lisbon, Lisbon - 8,479+ alumni - 12,630 followers P —
Visiﬁt’ui\rf!:sje 2 | See all 119 employees on Linkedin -
= [EBYoulube™ isete business school m Q R o
i Sort by; = _—
I o m Images  Documents  Videos ort by Top v Highiights _—,
a ,
Abaus ISCTE Business School + Follow =*» mcio !
12,630 followers Explore hashtag #lisbon
Johs 2 » Edited « (B
“Turn uai danandar da farma cemn a rada val ear narida 14 actamne .m b
Tandlein
o
Subscricien
o o 2
Redes Sociais Submarcas o @ ISCTE Business School SUBSCREVER
261 subseritores
Dibiotec

INcIo VIDEOS LISTAS DE REPRODUGAQ CANAIS DISCUSSAQ ACERCA DE Q >

A identificacao nas redes sociais varia consoante escola
/ érea/ centro. Esta diferenciacéo é feita usando como
recurso principal a cor.

Why ISCTE Business School?

3364 visualizagBes « HA 3 anos

The Business School of ISCTE - IUL Is a public Institution
founded in 1972

As a leading Portuguese Business School it offers a full range of
degrees - Bachelors, Masters and research degrees — covering
the main areas of management and involving more than 3.000
students.

As imagens de perfil devem respeitar as regras das
versdes da pag. 156 para as marcas/sub-marcas.

O descritivo da marca deve surgir por extenso no
campo de texto relativo a descri¢cao da pagina.

As fotos de capa, devido a sua area, deverao exibir os
logos na sua versao horizontal completa com descritivo.
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i§cl:e ‘igcte ig.cl:e

= o i O

Masters News Special Da...

Highlights para instagram

A identificacao de destaques na plataforma
Instagram deve ser feita apenas com recurso
a iconografia simplificada e nunca usando o
logo composto ou elementos do mesmo. A
recomendac¢ao passa pelo uso de
iconografia linear.

Masters

<l

News

%]

Special Da...
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Inscreve-te
aqui

iscte.pt

Cor

Usar a cor como apontamento grafico e
espaco para inserir Headlines ou Call to
action.

Layout Redes Sociais

Nas redes sociais, € importante transmitir
a riqueza do contraste das fotografias em
destaque com alguns apontamentos
graficos.

162

IscCe

de Estudo

crescer

Highlight

Formas

Fotografia e Headline com elementos Usar as letras ampliadas como areas de

de marca.

convivéncia com a fotografia, para
transmitir marca de forma subitil.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.

NOME ALUNO

Testemunhos

Para partilhar testemunhos de alumni ou
experiéncias Iscte
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UNIVERSITARIO
DE LISBOA

"—k \?4-

para crescer &

Layout Marketing Digital

A comunicagao em meios digitais é
crucial para a aquisi¢ao de novos publicos
e divulgacgao do Iscte junto da sua
comunidade alargada: alunos, docentes,
colaboradores, alumni. Por isso, &
importante garantir a correcta aplicagao
dos elementos da marca.

Colocar sempre o texto em zonas de
maior visibilidade na imagem.
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Quadrado

IScCe

INSTITUTO

16:9 UNIVERSITARIO

DE LISBOA

3 INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

. 4:3
Isce i
DE LISBOA
Layout Video e Animacao
A comunicag¢ao em video para canais internos, Créditos
deve seguir as regras de posicionamento de
elementos aqui definidas. As mencodes em ficha técnica e créditos devem utilizar
sempre a fonte da marca Montserrat, respeitando os pesos
As animacodes sao meros guias para uma recomendados e a hierarquia da informacao.

aplicagcao mais correcta. A sua aplicagao
pratica varia consoante o formato e intencgao.

166 167



168

Manual de Marca | Iscte

ISCCe

Intro Animacgao Logo

Todos os conteudos oficiais do Iscte em video
deverao arrancar com o logo e elementos
graficos em animacao suave e dinamica,
transitando da cartela inicial para as formas
geomeétricas que desvendam a imagem do
video. Esta transicao de formas permite
reforcar o conceito central da marca, um
espaco para crescer.

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA
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INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Titulo
Orador

Oraculo Institucional

Os oraculos devem aparecer sobre linhas da
letra i expandida em cor azul (opacidade de
90% na entrada), com animacgao progressiva
e subtil.
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Oraculo Escolas

Os oraculos devem aparecer sobre as

linhas da letra i, com animacao progressiva e
subtil, conjugando as cores das escolas e a
cor principal (preto).

Iscte

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Titulo
Orador
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Packshot

Separador final, cuja cor de fundo surge do
elemento de uma forma do logo e depois
revela, em fade in, o logo e assinatura.

A animacao aconselhada para a cartela de
logo é Fade in e Fade out suave, com
opacidade parcial, e o logo deve surgir sempre
centrado em bloco na sua versao horizontal.

A marca nao deve ser reproduzida em 3D em caso
algum e animacgdes, como radial, desconstrucao
de forma, rotagcao e movimentos repentinos,
devem ser evitadas.

ISCcCe

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

175



Pecas de
Comuhnicac¢ao

As seguintes pecas permitem ter
uma nog¢ao mais ampla do
espectro da marca através de
algumas aplicagdes.

Recomendamos que a sua
adopcao se fagca em articulagao
com o gabinete de comunicacao.




Manual de Marca | Iscte

Cartoes de visita | 1

Maria de Lurdes Rodrigues

== [eitora | Rector

maria.rodrigues@iscte-iul.pt

Iscte - Instituto Universitario de Lisboa
Av. das Forcas Armadas 1649-026 LISBOA Partugal
T +351 217 903 046 F +351 217 903 964 www.iscte. pt

IscCe

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Departamento de Matematica | Department of Mathematics
abdul.suleman@iscte-iul.pt

Iscte - Instituto Universitario de Lisboa
Av. das Forgas Armadas 1649-026 LISBOA Portugal
+351 217 203 046 F +351 217 903 964 www te.p

Cartoes de visita | 2

Maria de Lurdes Rodrigues
=== [ejtora | Rector
marla.rodriguesiscte-lul.pt

Iscte - Instituto Universitario de Lisboa
Av. das Forgas Armadas 1649-026 LISBOA Portugal
T +351 217 903 046 F +351 217 903 964 www.iscte.pt

IScCe

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

« Departamento de Matematica | Department of Mathematics
abdul.suleman@lscte-lul.pt

Iscte - Instituto Universitdrio de Lisboa
Av. das Forgas Armadas 1649-026 LISBOA Paortugal
4351 217 903 046 F +351 217 903 964 e
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Nome

Century Gothic Bold
Cargo

Century Gothic
Regular

Logo

Contatos

Century Gothic
Regular

Jodo Morgado Fernandes
Coordenador do Gabinete de Comunicacdo

INSTITUTO
S UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Edificio Sedas Nunes, Piso 2, Reitoria, Sala 25W2
Avenida das Forgas Armadas, 1649-026 LISBOA Portugal
Telefone: +210 464 318 Extensdo: 29 37 20

www.iscte.pt | Facebook | Twitter | IULtv | Flickr

Nome

Century Gothic Bold
Cargo e Departamento

Century Gothic

Regular
Logo
Assinatura de Email
Contatos
Esta peca € a Unica neste manual onde Century Gothic
se prevé a utilizacao da fonte Century Gothic, Regular

uma vez que é recomendado usar uma fonte
de sistema. O corpo de texto do email deve ser
sempre escrito em Calibri e nunca Century
Gothic para garantir a sua leitura.

A versao escolhida para a assinatura foi a
versao horizontal. Nao deve em qualquer
circunstancia ser utilizada outra versao do
logo. A proporcao definida deve ser respeitada.
O mesmo se aplica no contexto das Escolas e
das Unidades de Investigacao.

Carlos Sa da Costa
Director da Escola de Tecnologias e Arquitetura

Departamento de Ciéncias e Tecnologias da Informacdo

Edificio Sedas Nunes, Piso 2, Reitoria, Sala 2SW2
Avenida das Forcas Armadas, 1649-026 LISBOA Portugal
Telefone: +210 464 318 ExtensGo: 29 37 20

www.iscte.pt | Facebook | Twitter | IULtv | Flickr

181






Manual de Marca | Iscte

i ranat o,

el s i saeasieny

Revista

e
o
et e eserre

Pyt
"eager a1 pem iy A et i iy
$he e ke T 2 D4 e
urtmie s+

184 185



Manual de Marca | Iscte

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

Caderno
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Certificado
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Carimbo e Selo Branco

Os carimbos Iscte tém sempre um formato
rectangular com a versao horizontal do logo.

O selo branco tem de respeitar sempre a largura
maxima de 45mm. A versao do logo usado
deve ser a de uma linha para formatos especiais.
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dolor sit amet, oo
At b quis laculs, Masoenas slementam, s sed hesdronil thoncus.

oo gy bermertus

Estacionario

192




Manual de Marca | Iscte

IScCe

INSTITUTO UNIVERSITARIO DE LISBOA

Sweatshirt
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Um espaco
para crescer





