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Breve Apresentação de Metodologias e Temas 



Entrevistas aos Sociólogos do CIES 

No primeiro dia entrevistámos alguns sociólogos do CIES para conhecermos a 

sua actividade. 

 

As principais perguntas foram: 

 Quais são as principais competências necessárias ao trabalho 

sociológico? 

 Que outras profissões estão ligadas ao trabalho sociológico? 

 Quais são os métodos usados pelos sociólogos em investigação? 

 Em que temas se inserem os projectos em que os sociólogos do CIES 

estão a trabalhar 



Ter uma 
perspectiva 

menos 
individualista Possuir uma 

outra visão do 
Mundo 

Investigar 

Estudar 
fenómenos da 

sociedade 

Trabalhar com 
dados 

estatísticos 

Relacionar 
dados 

Pesquisar 

Ter opinião 
crítica 

Ser analista do 
social 

Estar atento à 
sociedade, para 

viver melhor 

Estudar 
relações 

interpessoais 

O que é ser 

Sociólogo? 



Escrever bem 

Ler muito 

Dominar línguas estrangeiras 

Estar atento 

Ser sensível para trabalhar com pessoas 

Saber tratar dados estatísticos 

Saber trabalhar com programas informáticos 

As Competências 

Ser Bom Sociólogo 



Psicólogos 

Geógrafos 

Historiadores 

Engenheiros 

Cientistas 
políticos 

Tradutores 

Designers 

Antropólogos 

Biólogos 

O trabalho em 

Sociologia é 

realizado por…. 



Entrevistas Análise de conteúdo Inquérito/Questionário 

Consulta de base de 
dados 

Análise de atitudes e 
práticas 

Etnografia 

Métodos de Estudo 



 Educação e capacidades 

 PIAAC (análise de competências) 

 Desigualdades 

 Saúde 

 Universo laboral 

 Voluntariado e Associações 

 

 

Projectos Desenvolvidos no CIES 



Objectivos do 
trabalho sociológico 

Estudar fenómenos 
sociais 

Ser uma base para tomar 
medidas de forma a 
melhorar a vida em 

sociedade 

Compreender os 
fenómenos da sociedade 

actual 



Sociologia 

Ensino 

Investigação 

Marketing 
Recursos 
Humanos 

Jornalismo 

Vias criadas pela formação em Sociologia 



 Facilidade em entrar na área a partir de oportunidades que surgem 

durante o curso 

 Continuar em formação 

 Área mais criativa 

 Acompanhar a evolução de ideias e metodologias 

 Interacção com outras áreas 

 Permite trabalhar uma grande diversidade de temas 

 

Porquê a Investigação? 



 Análise de conteúdo a partir do visionamento de um debate televisivo no 

programa “Quadratura do Círculo”, sobre o casamento e adopção por casais 

do mesmo sexo 

 Análise de entrevistas biográficas enquadradas no projecto “Jovens de 

Bairros Sociais: Quantos caminhos há no Mundo?” e principais passos na 

aplicação da entrevista 

 Workshop de etnografia, onde se exploraram projectos das investigadoras 

e se procedeu a um exercício prático 

 Introdução à técnica do inquérito e exploração dos resultados do estudo 

“Adolescência, Violência e Género no Concelho de Cascais”, a partir do 

programa SPSS 

 

Resumo das Actividades de 1ªSemana 



Desenvolvimento da pesquisa e projecto sociológico 



Se não podes vencê-los, 

junta-te a eles…. 



Introdução Teórica 

“As comunidades são redes de laços interpessoais que proporcionam 

sociabilidade, apoio, informação, um sentimento de pertença e uma 

identidade social.”  Barry Wellman (2001)  

 

No estudo realizado, a utilização do conceito de rede social provém da sua vulgarização, 

referindo-se às relações mediadas por computador, sendo que uma rede social se pode 

definir por qualquer tipo de ligações estabelecidas entre um conjunto de pessoas.  

 A  despersonalização do contacto pessoal marca assim a distinção entre o conceito de 

rede social e de serviços de networking social, no âmbito sociológico .  

Porém, recorreremos ao longo de todo o trabalho à  denominação de rede social devido à 

abrangência que lhe é inerente. 

 



O Facebook toma-se por um meio de comunicação de enorme eficácia e rapidez, que 

promove e estimula a construção da personalidade e o desenvolvimento de um hiper-

individualismo característico da sociedade moderna. 

 

Esta centralização no indivíduo torna as redes sociais apelativas para a maioria das 

pessoas, e consequentemente num factor de exclusão social que modela as perpectivas 

da sociedade e cria novos preconceitos. 

Introdução Teórica 



Introdução Teórica 

As redes estudadas foram assim: 

•Facebook  

•MySpace  

•Twitter 

•Hi5 

•4chan 

•Steam 

•Orkut 

 



Objectivos 

O estudo realizado refere-se à relevância das redes sociais, considerando-as 

no contexto de promotoras das relações interpessoais e de modeladoras de 

comportamentos no âmbito social. 

Consideraram-se como objectivos principais a obtenção de uma percepção 

relativa ao uso de redes sociais como o Facebook, à sua utilidade, funções e ao 

grau de consciencialização dos seus utilizadores perante estas. 

Do mesmo modo, tomou-se a análise da fundamentação da adesão um 

parâmetro necessário para a compreensão do desenvolvimento das redes. 

 



Dimensões Sociológicas 

 Redes de relações 

 Conjunto das amizades virtuais de um grupo de pessoas, que permite aumentar os 

conhecimentos de cada um dos membros 

 Práticas sociais 

 Formas de utilização e modos de relação entre o indivíduo e a própria rede social. 

 Valorização da privacidade 

 As redes sociais virtuais, criam problemas de privacidade visto que a identidade dos 

utilizadores e os seus dados pessoais são expostos, porém estas permitem aos seus 

utilizadores restringir o acesso às suas informações pessoais. 

 

 

 



Dimensões Sociológicas 

 Sociedade de informação 

 A sociedade contemporânea está inserida num processo de mudança cujas principais 

responsáveis são as novas tecnologias. O novo paradigma de sociedade baseia-se na 

informação como bem precioso, meio de criação de conhecimento. Esta desempenha 

hoje em dia um papel fundamental na produção de riqueza e na contribuição para o 

bem-estar e qualidade de vida dos cidadãos. 

 Internet 

 Teia global de computadores e redes de computadores interligados. (Sheldon, 1994). 

rede de redes à escala planetária. (Artur Azul, 2002) que serve de suporte às redes 

sociais. 

 Reflexividade 

Capacidade que cada pessoa tem de se auto-avaliar, de pensar e concluir acerca das 

consequências dos seus actos. 



Dimensões Sociológicas 

 Identidade 

 Forma como a pessoa se vê e como os outros a vêem, compreendo dimensões como as 

suas práticas,  representações e relações. Neste caso, analisou-se as identidades virtuais, 

os grupos de pertenças e as comunidades virtuais. 

 

 

 

 

 



Ideias Prévias 

 A partir dos 35/40 anos é pouco frequente o uso do Facebook 

 É mais comum entre os estudantes 

 A maioria dos utilizadores tem o perfil aberto a todos 

 As raparigas têm Facebook sobretudo para “cuscar” os perfis dos outros 

 Os rapazes adolescentes aderem ao Facebook para estabelecer relações 

amorosas 

 Os jovens do ensino secundário aderem mais frequentemente a grupos de 

Música ou do tipo “Só por diversão” 

 Os adultos não aderem a grupos ou aderem a grupos de Negócios  e 

Organização 



Ideias Prévias 

 São as raparigas que fazem mais Quizzes 

 Não aderir ao Facebook é visto como um factor de exclusão social 

 Embora muita gente use Facebook, a maioria seriam indiferentes  ao seu 

término 

 Os utilizadores do 4chan são “párias” e incapazes de compaixão 

 



Metodologias Utilizadas 

Etnografia Virtual 
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Metodologias Utilizadas 

 Leituras Exploratórias 

A investigação bibliográfica consistiu na consulta de trabalhos de alunos do ISCTE 

relacionados com o tema das redes sociais e em particular o Facebook. Também 

pesquisámos na Internet algumas informações acerca dos sites de redes sociais que 

considerámos mais importantes. 

 

 Inquérito 

O questionário foi colocado online e divulgado no Facebook. Era composto por 14 

perguntas distribuídas por 3 blocos: Caracterização da Amostra, Utilização do Facebook 

e Amizades e Relações Sociais. 

O inquérito esteve online durante cerca de 30 horas (nos dias 20 e 21 de Julho) e 

obtivemos 523 respostas válidas, depois de eliminadas aproximadamente 50 

(questionários incompletos). 

 

 

 



Bloco 1 



Bloco 2 



Bloco 3 



Metodologias Utilizadas 

 Etnografia Virtual 

Fizemos etnografia virtual de duas formas: 

•A observação participante, através da nossa experiência anterior em redes sociais 

(como membros do Steam, do Facebook e do Hi5) e pela criação de contas em outros 

redes durante o projecto de modo a entendermos melhor as suas capacidades. O grupo 

ainda procedeu à criação de um grupo no Facebook para promover e divulgar o nosso 

questionário. 

•A observação não participante, através da consulta de alguns perfis e chats em diversas 

redes sociais -  Facebook, Steam, Hi5, 4Chan, Orkut e Twitter. 

 

 

 



Metodologias Utilizadas 



 Etnografia Virtual e Leituras Exploratórias 



Facebook 

 Criado por Mark Elliot Zuckerberg 

 Em 15 meses passou de 200 milhões para 500 milhões 

 Só é superado pelo Google no ranking de visitas a páginas na Internet 

 Além de se poder comentar, também há a opção “Gosto” para fotos, 

comentários e aplicações 

 Enorme variedade de tipos de grupos 

 O perfil português com mais amigos é de Nuno Markl, enquanto que o 

recorde internacional pertence a LadyGaga 

 



Foto 

Amigos  

Comentários 

Chat 

Álbum 

Actualizações 



Facebook 

alexa.com 



Facebook 

alexa.com 



MySpace 

 Criado por Tom Anderson e Christopher DeWolfe 

 Vertente musical forte, servindo muitas vezes para divulgação de bandas 

 O utilizador pode criar uma lista de reprodução de música 

 A partilha da lista pode ser feita através do MySpace, mas também pelo 

Facebook, Twitter, Blogs, MSN e outros 

 Tem calendarização de eventos, sobre a nível musical 

 Enorme variedade de tipos de grupos, sendo os mais populares Recreação e 

Desporto, Música e Sem Fins Lucrativos e Filantropia 

 Tem uma caixa de e-mail incluída 

 Possui um fórum 

 Gíria ligada aos diferentes tipos musicais ou linguagem corrente 

 

 



MySpace 

Foto 

Estado de espírito/ frase 
pessoal 

Amigos 

Comentários ao perfil 
Informações pessoais 

Outras páginas do 
perfil 



MySpace 

Foto 

Espectáculos 

Lista de músicas do 
cantor/banda 

Opções para o visitante 



MySpace 

alexa.com 



Orkut 

 Criado por Orkut Büyükkökten 

 Pertence ao grupo Google 

 Além de amigos, podemos ainda ser “fãs” de algo ou alguém 

 Tem muitos locais para a colocação de informações pessoais 

 Podemos partilhar e dar a conhecer eventos 

 Os seus utilizadores são sobretudo brasileiros 

 



Orkut 

Foto 

Perfil  
extenso 

Álbum 



Twitter 

 Criado por Evan Willians e Biz Stone 

 Tem como principal objectivo a partilha de informações actuais, pensamentos 

ou ideias 

 Tem uma mini-aplicação que adiciona a cada mensagem a localização do 

utilizador, permitindo-lhe partilhar informações como “a caminho do emprego” 

 Foi descrito como o SMS aplicado à Internet 

 

 

 



Twitter 

Foto 

Tweets 

Seguidores 

Nº de Tweets 

Seguidores e 
perfis seguidos 



4Chan 

 4Chan.org é uma message-board ao estilo japonês criada por “m00t”. 

 Possui uma reputação infame pela abundância de material explícito e 

restrição mínima de conteúdos 

 Rege-se por um código interno não-oficial 

 É uma comunidade activa, que já levou a cabo diversas manifestações 

 Frequentes ataques de negação de serviço a outros sites 

 “(...) 4chan, a message-board whose lunatic, juvenile community is at once 

brilliant, ridiculous and alarming. -Michaels, Sean, in The Guardian 



4Chan 



Respostas 

Imagem 

 Mensagem 
original 

Identificação  da 
mensagem original Utilizador 

4Chan 



 Criado pela Valve Software como uma plataforma de distribuição digital 

e rede social. 

 Ganhou notoriedade ao ser de uso obrigatório para vários jogos. 

 O seu catálogo é composto por mais de 1000 jogos, alguns gratuitos 

 É actualmente a maior plataforma digital de video jogos para PCs e 

Macs e apoiada por várias empresas terceiras. 

 Têm planos para alargar a plataforma à PlayStation3 

 

Steam 



Foto 

Amigos 

Comentários ao perfil 

Grupo 

Informações 
pessoais 

Steam 



Hi5 

 Criado por Evan Willians e Biz Stone 

 Possibilidade de criar um Avatar 

 É possível ver as pessoas que visitam o perfil 

 É possível oferecer prendas virtuais aos amigos 

 Envio de fives  

 Criação de um top pessoal com os  melhores amigos 

 Possibilidade d escrever um Diário, com fotografias e comentários 

 Existem “grupos”, com uma interacção semelhante a um fórum 

 Tem um programa específico para encontrar parceiros 

 



Hi5 

Foto 

Aplicações  

Informações  
pessoais 

Amigos  

Estado ou mensagem pessoal 



4chan Facebook Twitter MySpace Hi5 Steam Orkut 

Permite amizades/ 

seguidores 
Não Sim Sim Sim Sim Sim Sim 

Especializado Não Não Microblogging Música Não 
Video 

jogos 
Não 

Permite publicação de fotos Sim Sim 
Foto de 

apresentação 
Sim Sim Sim Sim 

Permite publicação de vídeos Não Sim Não Sim Sim Não Sim 

Permite criação de grupos Não Sim Não Sim Sim Sim Sim 

Tem chat Não Sim Não Sim Sim Sim Sim 

Tem aplicações de jogos Não Sim Não Sim Sim Sim Não 

Tem aplicações musicais Não Sim Não Sim Sim Não Não 

Nº de utilizadores globais Desconhecido 
500 

milhões 
190 milhões 

66 

milhões 

60 

milhões 

25 

milhões 

23 milhões 

(Jan2008) 

Lugar no ranking mundial de 

sites  visitados (alexa.com) 
Desconhecido 2º 11º 25º 90º 

Não 

aplicável 
66º 

Quando foi fundado 2003 2004 2006 2003 2003 2003 2004 

Permite o anonimato Sim Não Não Não Não Não Não 

Nº de resultados da pesquisa 

no Google 
3 470 mil 

2 850 

milhões 
1 840 milhões 

710 

milhões 

111 

milhões 

86 500 

mil 
95 100 mil 

Gratuito Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim 



 Questionário  



Caracterização da Amostra 

61,20% 

38,80% 

Sexo 

Feminino

Masculino

  n % 

Feminino 320 61,2 

Masculino 203 38,8 

Total 523 100 

0,00%

5,00%

10,00%

15,00%

20,00%

25,00%

30,00%

35,00%

40,00%

45,00%

Até 19 anos Dos 20 aos
29 anos

Dos 30 aos
39 anos

Mais de 40
anos

40,30% 

25% 25,60% 

9% 

Idade 

Idade dos inquiridos varia entre 10 e 64 anos 



Caracterização da Amostra 

33,30% 

15,30% 
34% 

12,80% 

4% 0,60% 

Situação perante o emprego 

Estudante do Ensino
Básico ou Secundário

Estudante do Ensino
Superior

Trabalhador

Trabalhador/Estudante

Desempregado

Reformado

0,60% 1% 

29,10% 

22% 

29,10% 

18,40% 

Escolaridade 

1º Ciclo (4º ano / classe)

2º Ciclo (6º ano)

3º Ciclo (9º ano ou
equivalente)

Ensino Secundário (12Âº
ano ou equivalente)

Bacharelato / Licenciatura

Mestrado / Doutoramento



Análise Descritiva 

40,90% 

42,80% 

11,90% 
4,40% 

Tempo Diário de Permanência no 
Facebook 

Menos de 1h

Entre 1h - 3h

Entre 3h - 6h

Mais de 6h

0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0%

40,0%

45,0%
43,8% 43,4% 

10,9% 

5,4% 
3,6% 3,4% 

2,1% 1,5% 

6,5% 

Outras redes sociais utilizadas 

Outras redes sociais
utilizadas



Análise Descritiva 

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

70,0%

80,0%

Reencontrar /
Manter

contacto com
amigos

Saber mais
sobre as

pessoas que
conheço

Como forma
de promoção
de interesses

e / ou
projectos

Conhecer
novas

pessoas

Para ter
acesso a
jogos e

"quizzes" do
Facebook

Estabelecer
relações

amorosas

Partilhar
informações
e eventos

Por motivos
profissionais

Por
curiosidade

Outras
razões

78,0% 

30,8% 

24,5% 24,1% 
21,2% 

2,3% 1,7% 1,5% 1,3% 2,3% 

Motivos que Levaram à Adesão ao Facebook 



Análise Descritiva 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

40% 

62% 

26,40% 
30,20% 32,50% 

35,80% 
30% 

9,40% 

Principais Actividades no Facebook 

73,80% 

7,50% 

18,70% 

Definições de Privacidade: 
Perfil e Fotos 

abertos a amigos

abertos a amigos de
amigos

abertos a todos



Análise Descritiva 

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

70,0%

80,0%

90,0%

100,0%

Sem o
Facebook

sentir-me-ia
excluído/a

O Facebook
estimula a
minha vida

social

Ter Facebook
faz-me passar
mais tempo ao

computador

O Facebook
torna-me

menos atento
ao que está à
minha volta

Teria pena se o
Facebook
acabasse

Sinto que perdi
privacidade

desde que me
juntei ao

Facebook

15,9% 

53,3% 

64,2% 

19,3% 

67,1% 

8,4% 

84,1% 

46,7% 

35,8% 

80,7% 

32,9% 

91,6% 

Sim

Não

Questões relativas à reflexividade 



Análise Descritiva 

0,00%

5,00%

10,00%

15,00%

20,00%

25,00%

30,00%

35,00%

40,00%

Entre 0 e
49

Entre 50 e
99

Entre 100
e 199

Entre 200
e 499

500 ou
mais

8,80% 11,70% 

32,30% 
37,50% 

9,80% 

Número de Amigos no Facebook 

0,00%

5,00%

10,00%

15,00%

20,00%

25,00%

30,00%

35,00%

Entre 0 e 9 Entre 10 e
19

Entre 20 e
49

Entre 50 e
100

100 ou mais

5,40% 
10,30% 

35% 

25,60% 23,70% 

Número de Amigos com Quem se 
Relacionam Pessoalmente 



Análise Descritiva 

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

10,10% 

50,90% 
56,40% 

43,60% 

5,20% 

17,40% 

55,30% 

15,50% 

28,70% 
22,60% 

14,50% 

Grupos com maior adesão 

0,00%
10,00%
20,00%
30,00%
40,00%
50,00%
60,00%
70,00%
80,00%
90,00%

Termos amigos
em comum

Sermos amigos
pessoais

As
caracteristicas
físicas (sexo,

aparência, idade,
etc.)

Termos
interesses em

comum (grupos,
música, etc.)

Aceito todos os
convites

54,50% 

80,90% 

10,50% 
21,20% 

4,80% 

Critérios de Selecção de amigos 



Cruzamento de Variáveis 

 “Actividades mais praticadas no Facebook “pela categoria “Sexo” 

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

80,00%

Simplesmente
"cuscar"

Comentar
perfis /

fotografias

Criar / aderir a
grupos

Fazer ou
aceitar

pedidos de
amizades

Actualizar o
perfil ou as

fotos

Organizar ou
ter

conhecimento
de eventos

Publicar
videos /

informação

59,81% 
63,58% 

70,29% 

58,23% 
65,88% 

62,03% 58,60% 

40,19% 
36,42% 

29,71% 

41,77% 
34,12% 

37,97% 41,40% 

Feminino

Masculino



Cruzamento de Variáveis 

 “Motivações de adesão ao Facebook” pela categoria “Sexo” 

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

80,00%

90,00%

Saber mais
sobre as

pessoas que
conheço

Conhecer novas
pessoas

Reencontrar /
Manter contacto

com amigos

Estabelecer
relações

amorosas

Como forma de
promoçãoo de
interesses e /
ou projectos

Para ter acesso
a jogos e

"quizzes" do
Facebook

55,90% 

42,86% 

62,50% 

16,67% 

57,81% 

69,37% 

44,10% 

57,14% 

37,50% 

83,33% 

42,19% 

30,63% Feminino

Masculino



Cruzamento de Variáveis 

 “Grupos com maior adesão” por “Idade” 

0,00%

10,00%

20,00%

30,00%

40,00%

50,00%

60,00%

70,00%

58,27% 

38,98% 

50,55% 

44,29% 

55,33% 

60,17% 

39,62% 

30,26% 29,63% 
33,33% 

Até 19 anos

Dos 20 aos 29 anos

Dos 30 aos 39 anos

Mais de 40 anos



Cruzamento de Variáveis 

 “Sinto que perdi privacidade desde que me juntei ao Facebook” por “Idade” 

0,00%

5,00%

10,00%

15,00%

20,00%

25,00%

30,00%

35,00%

40,00%

45,00%

Até 19 anos Dos 20 aos 29
anos

Dos 30 aos 39
anos

Mais de 40 anos

27,27% 
29,55% 

34,09% 

9,09% 

41,54% 

24,63% 24,84% 

8,98% 

Sim

Não



Cruzamento de Variáveis 

 Estímulos sociais do Facebook por “Idade” 

0,00%

5,00%

10,00%
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20,00%
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35,00%

40,00%

45,00%
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Dos 20
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Dos 30
aos 39
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Mais de
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44,58% 

26,51% 

19,28% 
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O Facebook estimula a minha vida social 

Sem o Facebook sentir-me-ia excluído/a 



Cruzamento de Variáveis 

 Estímulos sociais do Facebook pela categoria “Sexo” 
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Conclusões do Estudo 

 Responderam ao inquérito sobretudo indivíduos do sexo feminino 

 A maioria dos inquiridos tem entre 10 e 19 anos 

 A maior parte dos inquiridos são trabalhadores ou estudantes do Ensino Básico ou 

Secundário 

 Uma grande parte dos inquiridos só utiliza o Facebook, mas os que utilizam outras 

redes  optam pelo Hi5 

 Mais de 80% dos inquiridos até 3h diariamente no Facebook 

 A esmagadora maioria dos inquiridos apresenta como principal motivo de adesão a 

vontade de reencontrar ou manter contacto com amigos   

 A maioria das pessoas tem o seu perfil e fotos apenas aberto a amigos 

 

 

 

 



Conclusões do Estudo 

• A actividade mais praticada pelos utilizadores é comentar e observar perfis de 

outros 

• Consideramos que o facto de a maioria dos inquiridos ter o perfil aberto apenas a 

amigos, leva a que uma grande percentagem sinta que não perdeu privacidade 

• Concluímos que a maioria dos utilizadores se identifica com o Facebook porque: 

teria pena se ele acabasse, passa mais tempo ao computador desde que possui perfil 

e considera-o uma mais valia para a sua vida social 

• Os utilizadores do Facebook escolhem como “amigos” pessoas próximas da rede de 

contactos  

• As raparigas têm mais actividade no Facebook e a diferença relativamente aos 

rapazes é sobretudo notória na criação/adesão a grupos e actualização do perfil 

 

 

 



Conclusões do Estudo 

• Embora com baixo número de respostas, a maior vontade de estabelecer relações 

amorosas distingue rapazes de raparigas 

• Os utilizadores pertencentes à faixa etária “Até 19 anos” são os que mais aderem a 

grupos, destacando-se os de “Desporto e Lazer”, “Música”, “Só por Diversão”, 

“Interesse Geral” e “Estudante” 

• Nas categorias acima dos 19 anos é dado mais valor à privacidade  

• Para os mais novos o Facebook é visto como um importante factor de inclusão social 

• Tal como pensávamos antes do estudo, as raparigas, ao contrário dos rapazes, 

valorizam mais o Facebook como forma de integração social 

 

 

 


